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ANAHTAR KELIMEMIZ ‘MEDYA ETIGI":

TURKIYE'DE SEO HABERCILIGININ PORTRESI

Egehan ERKUN

J internet  kullaniminin
yayginlasmasi ve geg-
mise kiyasla teknolojiye daha
kolay bir bicimde ulasilyor
olmasi, giindelik hayatimiz-
da bircok aliskanhgimizin
degismesine sebep olurken;
gazetecilik sektoriinde de bir-
takim degisikliklerin yasan-
masina neden oldu. Her giin
milyonlarca kullanicinin aktif
bir sekilde kullandigi arama
motorlar, internet gazetecileri
icin de onemli bir okur kayna-
&1 haline geldi. Birgok internet
gazetesi, 'SEO haberciligi’ veya
bilinen diger ismiyle ‘Goog-
le gazeteciligi’ kavramlarini
glindeme getiren yeni bir ice-
rik iiretim sirecini baslatti.
Medya etigi tartismalarina
neden olan Google gazeteci-
ligi ve gazetecilik ilkeleri ile
ilgili Prof. Dr. Siileyman irvan
ve Medya Ombudsmani Faruk
Bildirici konustuk. Ote yandan
Mynet ve Ensonhaber siteleri-
nin SEO editorleri ile 5 dijital
okura da Google gazeteciligi
ile ilgili diisiincelerini sorduk.

Teknolojinin gelismesi ve internet
kullanimmin  yaygmnlasmasiyla
birlikte kagit gazetelere gosteri-
len ilgi her gegen giin azaliyor.
Giintimiizde neredeyse zararina
basilan gazetelerin yerini artik
internet gazeteleri aldi. Bir¢ok
gazete matbu yaymciliktan dijital
gazetecilige gecis yaparken, bu
durum bazi yenilikleri de bera-
berinde getirdi. Haberin dilinde,
tarzinda ve okurun aliskanlikla-
rinda bir¢ok degisim meydana
gelirken, arama motorlar1 da ha-
beri aktarma hususunda yeni so-
rumluluklar tistlenmeye baslad.

Sosyal medya platformlarinin
yani sira internet sitelerine en ¢ok
trafik saglayan mecralarin basinda
gelen arama motorlari, tirettikleri
haber ve igerikleri daha fazla kisi-
ye ulagtirmak adina internet gaze-
teleri i¢in yeni bir arag haline gel-
di. Bu durumu kesfeden internet
gazeteleri, sitelerindeki ziyaretci
sayisini artirarak daha fazla rek-
lam goriintiilemesine ulasabilmek
i¢in; Search Engine Optimization
(SEO) diye adlandirilan ve Tiirkce
karsilig1 “Arama Motoru Optimi-
zasyonu’ olan teknigi kullanmaya
basladi. En basit tabirle, “Asgari
tcret belli oldu mu”, “Yilbasinda
sokaga ¢ikma yasag1 olacak mi1”,
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“X dizisi final mi yapiyor”, “X
bursunun sonuglar1 agikland: m1”
gibi biiytiik kitlelerin merak ettigi
sorularmn yanitini okura ulagtir-
may1 amaglayan SEO haberciligi,
metinlerde kullanilan anahtar
kelimeler ve gereksiz tekrarlar
nedeniyle ‘medya etigine aykir1’
elestirilerinin hedefi haline geldi.

Medya etigi iizerine calismalar
yiiriiten  Uskiidar ~ Universitesi
Yeni Medya ve Gazetecilik Bolii-
mii Baskani Prof. Dr. Siileyman
frvan ve Medya Ombudsman Fa-
ruk Bildirici ile Tiirkiye’de Google
gazeteciligini ya da bilinen diger
adiyla SEOhaberciligini konustuk.

SEO haberciliginin  gazetecilik
etigi cercevesinde yapilmadigini
dile getiren uzmanlar, bu yon-
temin gelistirilmesi ve gazeteci-
lik ilkelerine uygun bir sekilde
yapilmas: gerektigi konusunda
ayn1 gorlisii paylasirken, soz ko-
nusu hatadan bir an 6nce doniil-
mesi gerektiginin alti1 cizdiler.

PROF. DR. SULEYMEN
IRVAN: “SEO HABERCILIGINi
TANIMLAMAK ZOR"

Kagit gazetelerden internet ga-
zetelerine gegcisle Dbirlikte alis-
kanliklarimizin degistigini,
hayatimiza yeni kavramlarin gir-
digini ve yeni yazim tarzlarinin
gelistigini belirten Prof. Dr. Sii-
leyman frvan, “SEO haberciligi
nedir” sorusunu soyle yanitladi:

“SEO haberciligini tanimlamak
kolay degil. Ozellikle internet ga-
zeteciligi ile ortaya ¢ikan bir kav-
ram. SEO haberciligi aslinda bir
nevi Google haberciligi. Arama
motorlarinda, sizin yaptiginiz ha-
berin 6nde goriinmesini saglayan
bir yap1. Ben hep 6grencilerime en
biiyiik medyanin Google oldugu-
nu soylerim. Google, kendisi ice-
rik {iretmiyor, tiretilen igerigi da-
gitiyor. Bu durum tamamen farkl
bir haber yazma seklini gelistirdi.”

“BUYUK MEDYA
KURULUSLARI LEHINE BIR
ALGORITMA VAR"

Soylesi yaptigimiz esnada; “kar
yagdimi1” ifadesini Google’da ara-
tan ve SEO haberciligindeki mev-
cut durumu 6zetlemeye galisan Ir-
van, haberi ilk yayimlayan kiigtik
okur kitlesine sahip gazetelerin
yerine, kopya igeriklere imza atan
biiyiik medya kuruluslarmin ha-
berlerinin 6n siralarda yer alma-
sina ise su sozlerle tepki gosterdi:

“Bu sagma sorunun yanitinda,
‘Son dakika, kar yagdi” baslikla-
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riyla Hiirriyet'in haberini goriiyo-
ruz. Sonrasinda Milliyet ¢ikiyor.
Neden kar yagan kentteki bir
yerel gazetenin haberi ¢ikmiyor
da biiyitk medya kuruluslarinin
haberleri ¢ikiyor? SEO habercili-
gi dedigimiz tarzda baslik atmis-
lar. Mantik su: Google’da arama
yapan kisi ne sorabilir? Okurun
mantigini ¢ozdiiklerini diistinii-
yorlar. Misalen; bu haberleri, “ya-
rin okullar tatil mi” gibi standart
igerikler takip ediyor. Bir gazeteci
Iyi bir haber yazmissa ve bu haber
ayn1 zamanda 6zgiinse o haberin
Google’da iist sirada yer almasi
lazim. Senin haberini diyelim ki;
Milliyet gazetesi ald1 ve sitesinde
yayimladi. Senden de s6z etmiyor.
Google’da senin haberin yerine
o gazetenin haberi 6nde ¢ikiyor.
Ciinkii okur kitlesi daha biiytik
bir gazete. Biiyitk medya kuru-
luslar1 lehine bir algoritma var.”

“SEO EDITORLERININ
GAZETECILIKLE ILGISI YOK”

Bunun yani sira SEO editorleri-
nin ¢ogunlugunun gazetecilik ile
iliskisi olmayan kisiler oldugu-
nu belirten Irvan, “Tarihini tam
olarak bilmiyorum ancak 2010
yilindan itibaren arama moto-
ru optimizasyonu diye bir seyin
oldugunu ve ona yonelik igerik
tiretilmesi gerektigini fark etti
medya. O siirecten itibaren SEO
editorii dedigimiz, eskiden hig
olmayan bir kavram ortaya ¢ik-
t1. Diyelim ki iletisim fakiiltesini
tanitmak  istiyorsun. Diyorsun
ki, ‘Biz bunu yaptik ama bir de
editér gorsiin bakalim SEO’ya
uygun mu bu metin’. Fakiilteyi
iyi anlatip anlatmamaktan ziyade
SEO’ya uygun olup olmadigina
bakiyorlar. Arama motorlarinda
one cikabilecek 6zellikleri var mi1
yok mu buna odaklaniliyor. Bas-
lik, giris gibi kisimlarin yani sira
algoritmay1 bildigini diistinen
kisiler ortaya ¢ikti. Aslinda SEO
editorlerinin gazetecilikle hig il-
gisi yok. Aralarinda az da olsa
gazetecilikle ilgisi olan olabilir
ama ¢ogu Gazeteciligin ‘G’sinden
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anlamiyor.” seklinde konustu.

“SEO HABERCILIGI
GAZETECILIGE ZARAR
VERIYOR”

Google gazeteciliginin  haber
diline aykir1 oldugunu ve bu
yontemin  gazetecilige  zarar

verdigini de soyleyen Irvan ko-
nuyla ilgili su ifadeleri kullandi:

“Okur, basit bir soru soruyor, bu-
nun karsiliginda basit bir yanit al-
mak istiyor. Mesela, bilgi arayan
insan ‘Ma¢ hangi kanalda?” diye
soruyor. Aslinda cevabi ¢ok basit.
‘X kanalinda” demek yeterli. Ama
onu demiyor. Bunu demek icin
bir siirii sey anlatiyor. En son pa-
ragrafta ‘mag, X kanalinda’ diyor.
Haberde, o6zellikle ters piramitte
en Onemli bilgi basta verilir. Ama
SEO, ‘Ben bunu basta verirsem
insanlar okumaz, okuru sayfada
tutmam lazim’ diyor. Tamamen
ters piramit tekniginin mantigi-
ni ters diiz eden, sagma sapan
bir anlayis. Bir konu hakkinda
sablon metin {iretiliyor. Detay-
lar1 degistirilip yayma aliniyor.
Su an bunu diizgiin bir sekilde
yapan hicbir internet sitesi yok.
Bunlar haber degil, ¢p. Insan-
larin merak ettigi her konuda
yazilan, gazetecilik mantigiyla
hazirlanmamus igerikler. Bu yon-
tem gazetecilige zarar veriyor.”

FARUK BILDIRIcI: “BUYUK
YANLISLAR GORUYORUZ"

Medya Ombudsmani ve Gazeteci
Faruk Bildirici ise SEO habercili-
ginin, dijital ¢agda bir gereklilik
oldugunu ancak Tiirkiye'de bas-
vurulan tarzin gazetecilige zarar
verdigini belirtti. Konuyla ilgili
distincelerini aktaran Bildirici,
“SEO haberciligi dijital ¢agda
gerekiyor. Ciinkii yapilan aras-
tirmalarda okurlarin biiyiik bir
boliimii, dogrudan siteyi ziyaret
etmek yerine arama motorlar:
iizerinden igerik artyor, okuyor ve
takip ediyor. Dolayisiyla onlarin
dikkatini ¢cekmek 6nemli. Bunun

MPI tam, yarim, ceyrek bilet
fiyatlari ne kadar? Yilbasi
bilet fiyatlari 2022 kag TL?

Yilbas bilet fiyatlar aciklandi
mi, belli mi 20227 Yilbag
biletleri satisa ¢ikti mi, ne...
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yani sira inanlarin dikkatini gek-
meye calisirken onlar1 kandirma-
mak ve tiretilen icerigi sadece ara-
ma motorlar1 odakli yapmamak,
igerigi deforme etmemek, gaze-
teciligin temel ilkelerine aykir1
davranmamak gerekiyor. Ancak
Tiirkiye’deki SEO haberciligi uy-
gulamasinda cok biiyiik yanhslar
goriiyoruz. Haberlerin igeriginde
konuyla ilgisiz birtakim s6zctigiin
sik sik tekrarlanmasindan, ilgisiz
bagliklar atilmasina kadar ¢ok or-
nekler goriiliiyor. Hem de bunu
yapanlar biiyiik medya kurum-
larmin SEO editorleri. Bu durum
gazetecilige, gazeteciligin inani-
Iirhigina ve giivenilirligine zarar
veriyor.” ifadelerini kullandi.

“YAPILAN IS HABERCILIK
DEGIL”

Prof. Dr. Siileyman frvan gibi Fa-
ruk Bildirici de bu tarzdaki igerik-
lerin, habercilik olarak nitelendi-
rilmemesi gerektiginin altini ¢izdi:

“Ben bu yénteme SEO habercili-
&i demenin de dogru olmadigin
diistiniiyorum. SEO operasyon-
lar1 demek belki daha dogru ola-
caktir. Ciinkii yapilan sey ha-
bercilik degil, haberlerin, arama
motorlarmin gereksinimlerine
gore diizenlenmesi isi. Daha tek-
nik bir is. O nedenle habercilik
degil, haberlerin yeniden bigim-
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lendirilmesi diye bakmak daha
dogru olur diye disiiniiyorum.”

"DEFORME ETMEDEN DE
SEO ICERIGI URETILEBILIR”

Bildirici, sozlerini su ifadelerle
siirdiirdii: “Ben, hem geleneksel
medyanin gazetecilik yaklagimla-
rinin bozulmamasi hem de dijital
cagin gerekliliklerinin yerine ge-
tirilmesinden yanaymm. Yani bir
bileske olusturabiliriz. Habercili-
gimizi deforme etmeden de bunu
yapabiliriz. Ancak son doénem-
lerde SEO editorliigiine soyunan
kisiler ¢ogunlukla gazetecilikten
gelen kisiler degil. Dijital alemi
bilen, arama motorlarinin gereksi-
nimini bilen kisiler bu isi yapryor.
Gazetecilik deneyimi ve bilgileri
olmadig icin bunu 6nemsemiyor-
lar. Internette aradigimiz basit bir
sozciikle haber sitelerine gidiyor-
sunuz, ancak bir bakiyorsunuz
gercekten aradigimiz igerikle hig
ilgisi yok. Dogrusu ben bu kisi-
lere gazeteci diyemiyorum. Nasil
ki bir medya kurulusunda ¢alisan
herkes gazeteci degilse, bu insan-
lar da gazeteci degiller bence.”

“ZAMAN iCINDE DOGRU
DUzGUN YERINE
OTURACAK”

Ote yandan SEO haberciligin-
de kullarulan hatali yéntemlerin
zaman iginde diizelecegi gorii-
siinii de paylasan Bildirici, soz-
lerini su ifadelerle sonlandird::

“Haber tiiketicileri, internet orta-
minda inandiklar1 ve giivendik-
leri yerlere gidiyorlar. Oradaki
icerikleri tiiketiyorlar. Haberler
her ne kadar SEO operasyonla-
riyla daha ilgi gekici hale getirilse
bir siire sonra giivenilir kaynaklar
daha ¢ok one c¢ikiyor. Dolayisiy-
la SEO operasyonlarinin zaman
icerisinde daha dogru diizgiin
yerine oturacagini ve gazetecili-
ge zarar verici igeriklerden vaz-
gegeceklerini diistiniiyorum.”

fletisim ve medya etigi hakkin-
da uzmanlasan isimlerin yani
sira Mynet'in SEO editorii Tugge
Karatas ve Ensonhaber’in SEO
editoriic Yagmur Ding’e yaptik-
lar1 is ve kendilerine yoneltilen
elestiriler hakkinda ne disiin-
diiklerini sorduk. Medya etigi
elestirilerini ve okurlarin sitem-
lerini bir miktar anlayabildik-
lerini ifade eden editorler, bazi
konularda kendilerine haksiz-
Iik edildigi gortisiinti paylasti.

TUGCE KARATAS: “SEO,
ARAMA MOTORU ODAKLI
BiR HABERCILIK TARZI"

SEO editorliigiiniin temel haber
editorliigiinden farkinin arama
motoru odakli olmasi oldugunu
soyleyen Mynet editorii Tuggce
Karatag, “Burada amag, kullani-
clarin Google ve arama motorla-
rinda aradiklar1 gesitli sorulara,
olaylarin ayrintilarina rahatlikla
ulagabilmeleridir. SEO bu neden-
le, carpici bir haber bashgmdan
ziyade kullanicilarin aradigr ke-
limeye daha ¢ok odaklanir. Her
ne kadar ‘soru-cevap’ odakli ol-
duguna inanilsa da SEO’da da
carpict baslik atmak onemlidir.
SEO editoriiniin gorevi ise, kul-
lanicilarin en ¢ok aradig1r soru-
lara, haberlere yanit olabilecek
igerikler yayma almasidir” dedi.

Tugce Karatas

Google gazeteciliginin kaynaklar1
hakkinda da bilgi veren Karatas,
“SEO’da oncelikli kural giindem-
de olan bir konunun secilmesi
oluyor. Ornegin bir resmi tatil gii-
niinde en ¢ok aranan konulardan
biri okullarin agik olup olmayaca-
g10lacaktir. Ozellikle o giin aranan
ve giindemde olan her ne konu
varsa, SEO'nun alanina girebilir.
Bunun icin basta Google Trends
olmak iizere giindemdeki konu-
lar1 takip edebilecegimiz uygula-
malardan yararlaniyoruz. Ayrica
o sirada televizyonda yayinlanan
bir dizideki karakterden dahi bir
SEO haberi ¢ikarabilmek miim-
kiin. Televizyon ve sosyal med-
ya da (Twitter, Instagram gibi)
SEO haber kaynaklarmin basmn-
da geliyor.” ifadelerini kullandi.

“GUNDE 15 HABER ICERIGI
URETMEMIZ [STEN/YOR”

“Calistigim  kurumda  giinde
yaklasik olarak 15 haber igerigi
iiretmemiz isteniyor. Bu icerik-
lerin ozellikle 6zgiin ve ayrin-
tii olmasmma dikkat ediyoruz.
‘Kopyala-yapistir” mantig1 ile
yapilan SEO haberciligini de ku-
rum olarak uygulamiyoruz.”
diye konusan Karatas, calistigi
kurumun internet sitesinde giin
icinde 60’a yakin SEO icerigi-
nin yaymmlandigina dikkat cekti.

“OKURLAR HAKSIZ DEGIL”

Okurlarin, sik kelime tekrarlari
ve basit bir yanit yerine uzun me-
tinlerin tercih edilmesi nedeniyle
dile getirdikleri sitem hakkinda
da konusan Karatas, “SEO haber-
ciligi konusunda okurlarin belli
basl yargilar1 oldugu bir gergek.
Bu konuda kesinlikle haksiz de-
giller. Ciinkii her kurumda ol-
masa bile genel olarak ana akim
medyada SEO’ya yeterli nem ve-
rilmiyor ve soylenildigi gibi ben-
zer kelimeler (anahtar kelimeler)
¢ok fazla kullanilabiliyor. Burada
amag aslinda anahtar kelimelerin
arama motoru tarafindan algilan-
mas1 ve okuyucunun siteye yon-
lendirilmesi olarak diistiniiliiyor
ancak durum ters tepki yapabi-
liyor. Boyle bir durumda tersine
hem okuyucu rahatsiz oluyor,
hem de artik Google'm algorit-
malar1 sebebiyle haber ‘spam’a
diisebiliyor, yani arama sonugla-
rinda goziikmeyebiliyor” dedi.

YAGMUR DING: “SEO
HABERCILIGINI iKiYE
AYIRABILIRIZ"

Ensonhaber’in  SEO  editorii
Yagmur Ding ise SEO haberci-
liginin iki ana dalda incelendi-
gini belirterek sunlar1 soyledi:

“SEQ igerikleri dipsiz bir kuyu-
dur. Ancak soyle ikiye ayirabili-
riz: Trendler ve green igerikler...
Trendler, o an giindem katego-
risi fark etmeksizin insanlarin
arama motorlarinda neye cevap

aradigini analiz etmekle baslar.
Ornegin; bir futbolcunun sakat-
lik durumundan tutun hangi
siyaset¢i kime ne demis, X tinlii-
niin yeni sevgilisi kimmis gibi...
Green icerik ise asla Olmeyen,
her zaman arastirilabilme ihti-
mali olan sorularin cevaplandigt
veya bilgilerin verildigi tiirdiir.
“En basit haliyle ‘limonlu suyun
faydalari, bulasik nasil yikanir,
elma nasil soyulur” sorular1 gibi.”
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"AMACIMIZ OKURU
KANDIRMAK DEGIL"

Ding, sozlerine soyle devam etti:
“Iginde “haber” kavrami gecen
her igerik, belirli etik kurallar
gercevesinde okuyucuya iletilme-
lidir. Bu noktada en ¢ok elesti-
rildigimiz kisim da bu, okuyucu
kandirldigini  hissediyor ancak
aslinda amag o degil. Kelimelerin
tekrar edilmesinin amaci, metnin
one citkmasi igin gerekli anahtar
kelime sayisina ulagilmasi. Bunu
yaparken tekrara diismemek el-
bette imkansiz. Okuyucu tikladig1
gibi merakini giderme isteginde
oldukga hakli ancak burada Go-
ogle 6zelinde bahsedecek olursak
ekonomik faktorler devreye gi-
riyor. Bir sitenin ayakta durabil-
mesi, tiklanma ve reklam basta
olmak {izere beraberindeki ge-
tirileriyle miimkiin.. Soru cevap
seklinde bir haber hem go6ze hitap
etmiyor hem de amaca. Okuyu-
cularin bu elestirisini nagizane
hakli buluyorum, ancak internet-

emekli maas!
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ten haber okumaya devam ede-
bilmelerinin biiyiik bir kismun-
da bu haber tiiriiniin pay:1 var.”

Ote yandan sosyal medyay1 ve
arama motorlarim sik kullanan
farkli yaslardaki 5 internet kul-
lanicist ile konustuk. Geng okur-
lar, SEO haberciligi hakkinda
olumsuz gortisler aktarirken, bu
yontem nedeniyle gazete segimi
yapmak zorunda kaldiklarin ifa-
de ettiler. Aradiklar1 yanita ulas-
makta giigliik ¢ektiklerini belirten
gencler, bu tarz icerikleri {ireten
internet sitelerine mecbur kalma-
dik¢a tiklamadiklarini belirttiler.

Orta yash ve yash okurlar ise
‘SEO haberciligi” kavramimi ilk
kez duyduklarmi soylerken, bu
yontemden gengler kadar sika-
yetci olmadiklarini ifade ettiler.

Okurlarin goriisleri soyle:

-Kadir Cetin / Ogrenci (22):

SEO haberciligi hakkinda olumlu
bir goriise sahip degilim. Bu tiir
yontemi kullanan bir gazeteyi
gordiiglim an, sorumun cevabini
almadan siteden ¢ikiyorum. Ciin-
kii gazetenin bunu iyi niyetli bir
sekilde kullandigmi diistinmiiyo-
rum. Tamamen tiklanma amacgh
ve okuyucuya yonelik olmayan
igerikler oldugu kanisindayim. Bu
tarz icerik {ireten gazeteleri giin-
litkk hayatimda asla okumuyorum,
okuyor olsam bile birakiyorum.

-Yilmaz Yal¢in / Emekli (54)

Ben bu tarz haberleri ilgim ve me-
rakim geregi okuyorum. Google’a
merak ettigim bir seyi yazdigim-
da en basta hangi site ¢ikarsa ona
tikhyorum. Bahsettiginiz ‘SEO
haberciligi” kavramini hi¢ duy-
mamistim. Megerse ben de bu ice-
rikleri tliketiyormusum. Gengler
genelde bilgiye hemen ulasmak
istiyorlar. Ciinkii onlar sosyal bir
kusak. Ben yasim geregi genglere
kiyasla bilgiye hep gec ulagtim. In-
ternet bizim yeni yeni hayatimiza

aciklamasi
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Emekli maasi ne kadar
olacak? Emekli maas zammi
2022'de belli gibi...

girdi. Bu yilizden ben ve benim ku-
sagim bu durumdan pek sikayet
etmiyoruz. Bazen bu haberlerde
metni ¢ok uzatiyorlar. Eger vak-
tim yoksa kapatmak zorunda ka-
liyorum. Ancak vaktim varsa so-
nuna kadar okuyorum. Istedigim
yaniti alinca siteden gikiyorum.

-Muhammed Furkan Aydin /
Ogrenci (24)

SEO habercilik hakkinda maalesef
olumlu diistinmiiyorum. Olum-
suz diisiinceye sahip olmamamin
en 6nemli sebebi; insanlarmn dog-
ru bilgiye ulasma stiresini uzat-
masidir. Ulkemizde genellikle
‘clickbait” olarak yiiriitiilen SEO
habercilik, tiklanma ve okuru si-
tede daha uzun tutmak adina in-
sanlar1 bilgi kirliligine ya da yalan
haberlere maruz birakmaktadur.
Bunu yapan haber siteleri sanki
¢ok dogru bir habercilik 6rnegi
sunuyorlarmis gibi bundan eks-
tra tiklanma ve site i¢i reklam gibi
gelirler elde etmektedirler. Dogru
olmadigmi diistindiiglim tarzda
yaptiklar1 haberler ile hak etme-
diklerini diisiindtigiim gelirleri
elde etmeleri beni rahatsiz ediyor.

-Nuran Giiler / Memur (42):

Acikcast ben rahatsiz olmuyo-
rum. Yalan haber yapmadiklar
siirece isteyen istedigi icerigi ya-
yinlayabilir. Rahatsiz olan da o
internet sitesinden herhangi bir
haber okumaz. Bence dogru bil-
gi verdikleri siirece bu haberleri
yapanlar internete katki sunuyor-
lar. En azindan aradigimiz yani-
ta kayitsiz kalmamus oluyorlar.

-Mustafa Cetin / Ogrenci (23):

SEO yo6ntemini uygulayan ha-
ber sitelerini ziyaret ettigimde
kendimi kandirilmis hissediyo-
rum. Bu sitelere tik verip mad-
di kazang sagladigim halde
aradigim yamiti ¢ogu zaman
bulamiyorum. Bu yontem  tii-
ketici diismani bir yontemdir.
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