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‘ : Projemiz etkili bir halkla iligkiler galigmasi

EXxxxx cxxrxrerxo OZETI | S i ieebilmek g gesti asamalardan
. ' | P olusmaktadir. Oncelikle durum analizi ile sektor
| ’ | incelenerek ilaglar hakkinda genel bilgiler,
| Gripin, Eczaci Necip Akar tarafindan kurulmus olan ve o zamanki adiyla | [ | ® marka analizi, rakip analizi ile markanin
. Gripin llag A.$. firmasinin tirettigi ve Tirk yapimi ilk agn kesici - ates s — ® sektordeki yeri hakkinda bilgiler toplanmistir.
l dstirGcl ilag ticari adidir. | & = Bu bilgiler 1siginda markayla ilgili problem
' Uretimine 1931 yilinda baglanmigtir ve giiniimiizde halen {iretilmektedir. \ | & tanimi yapilarak hedef kitle, amag ve hedefler
| Gripin uzun yillar boyuncu Tiirk halk: tarafindan kullanilagelmistir. 12 < ‘ @ belirlenmistir.Ardindan projenin iletisim
. llag sektériiniin gelismesi, gesitliligin artmas), bir gok markanin ortaya - j stratejisi olusturulmus, medya ve teknikler
. gikmasi, bu markalann aktif iletisim galismalan ve tiiketici tercihlerinin .. B B B B ' B B B B B B F"'J | ® segilmistir. iletisim faaliyetlerinin yer aldigi

zamanla degismesi gibi etkenler,Gripin icin rekabet etme zorunlulugunu ' | ® asamada, iletigim,stratejisi dogrultusunda hem

ortaya gikarmaktadir. ‘ ‘ | ® hedef kitlenin dikkatini cekecek hem de

Ancak Gripin'in bu rekabetgi ortamda higbir iletisim ¢alismasinda ‘ Bu noktada ilk Tiirk ilag markasi olan Gripin’in kendini hatirlatmak ve | & markanin geleneksel yapisini koruyacak kiiltiir,
; bulunmamasi, dzellikle geng nesillere yonelik herhangi bir marka algisi satin almau tgrc'n'hlefmln_xenc ve geng yetigkinlerden olustugu pazarda 1 ® sanat,eglence alanlarinda gesitli faaliyetler

ya da farkindali§i yaratimamasi problem olarak gériilmektedir. : rekabet giiclinii artirabilmek amaciyla uygulanacak tanitim P planlanmistir. Olgme ve degerlendirme

Bu problemlerin giderilmesi igin hazirladigimiz galismalarinda "Her Derdin Bir Devas: Her Agrinin Bir Gripini Var" algisi | asamasinda ise proje éncesi, esnasi ve sonrasi
. projemizde hedef kitlelerimizi gruplandirarak gengler ve geng yetiskinler | ve birkag farkh alg: vurgulanacaktir. 1 S icin hedef kitle iizerinde gesitli algi ve bilinirlik
. Uzerine yogunlagilmasina karar verdik. : | Bu algilarda sagliga zarar vermeyen, Tiirk mal, gibi faydalardan ve | ® Blgiimleri ile medya takibi ve analizlerinin

tarihi/kiiltiirel 6gelerden yararlanilacaktir.Tiirkiye pazarinda bir gok { » yapilmasi planlanmistr.
- | ikamesi bulunan Gripin yaratilacak imaj ve tamtim ¢alismalari sonucunda | —_— —

hedef kitleyle bulusturulacak ve marka algisinda farkindahk
saglanacaktir.Bdylece Gripin Tiirk halkina 6nem veren hem yenilik¢i hem
de geleneksel bireylerin kullandigi “Tiirkiye’nin ilk agr1 kesicisi”’ olarak
konumlandirilacaktir. Tiirkiye pazarinda ¢ok dnemli bir hale gelirken,
uluslararasi arena’da boy gostermek icin firsatlari olusturulacak yeni
iiriin ve galigmalar Gripin igin bir Ronesans niteliginde olucaktir.
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Eroje Kin yes;

PROJE ADI GRIPIN URUN/HIZMET PROJESI

PROJE AMACI Gripin markasini genclerin ve genc yetiskinlerin géztinde yeniden konumlandirmak ve
bilinirligini artirmak.

PROJE SURESI

HEDEF KITLESI Birincil Hedef Kitle:

e 18-25 yas arasl gencler

e 26-37 yas arasl geng yetiskinler

ikincil Hedef Kitle:

e Gripin markasini taniyan, kullanan kadinlar ve erkekler (35 yas ve tzeri)

PAYDASLAR Medya

Blog Yazarlari ve Youtube Kanal Sahipleri
Kizilay

Sosyal Medya

Bilgisayar Oyun Yapimcilari

UYGULAYICI KURUM Gripin ilac A.S.

BUTCE 370.000 TL

DANISMAN Ars. Gor. Banu KUCUKSARAC




ICINDEKILER

1.DURUM ANALIZi

® Kurum/Marka Analizi

* Tiirkiye’de ilag Sektorii ve Pazar Analizi
¢ Rakip Analizi

e Birincil Veriler Isiginda Arastirma
e SWOT Analizi

2. PROBLEM TANIMI

3. HEDEF KITLE

4, AMAC ve HEDEFLER

5. ILETISIM STRATEJISI

6. MEDYA VE TEKNIKLER

7. ILETiSIM FAALIYETLERI

8. ZAMANLAMA

9, BUTCELEME

10. OLCME VE DEGERLENDIRME
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“Her Derdin Bir Devasi Her Agrinin Gripin’i Var”

“1931°den Beri Saghginiz igin Gripin Var”’

S

KONSEPT

Gripin’in kendini hatirlatmak ve rekabet ortaminda “ben de varim” demek i¢in |
uygulayacadi tanitim galismalarinda,”HER AGRININ r
GRIPIN’I VAR” ve “1931’den BERI SAGLIGINIZ ICIN” algis1 vurgulanacak.

Gripin pazardaki rakiplerinden yaratilacak algilar ile farkhilasacak.

Eski sifa,Tirkiye’nin ilk ilaci,faydal gibi rasyonel faydalardan yararlanilacak.
Gripin ilaglarin yan etkilerinden gekinen, agir ilag kullanmay: sevmeyen,ilaglara
kolay ulasmak isteyen ve saghgina deger veren insanlarin kullandigi bir ilag
markasi olarak konumlandirilacak.

00000000000000000

Mesajin tonu sicak,samimi ve icten olucak.
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MEDYA VE TEKNIKLER

Medya ve teknikler hedef kitleye ulasiimasi noktasinda bilyiik 6nem|
tasimaktadir.

Bu baglamda hedef kitlemize ve stratejimize en uygun medya ve
teknikler segilmistir.

Geleneksel Medya
Tv, Gazete, Radyo, Dergi

Dijital Medya
Web Sitesi, Sosyal Medya, Akilli Telefon Uygulamalar:

Actk Hava uygulamalart
Billboard, Yapistirmalar, Afisler,

D L
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. Amag:
' Gripin markasinin markalasmanin en 6nemli simgesi olan logosunu
. yenilemek ve bunun igin iiniversite égrencilerinin katilabilecegi bir :

; yarisma diizenleyerek hem gengleri yeni gripinle
! tanistirmak hem de akilda kalici bir logo yenilenmesine giderek
kurumsal olarak yenilenmek. i

Uygulama:

Sadece iiniversite 6grencilerinin 6grenci kimligi onaylariyla katilabilecegi
! “Gripin Logosunu Ariyor” sloganiyla logo yarismasi diizenlenecek ve
afisleri yapilarak iiniversitelerde asiimasi bu sayede hem genglere bi
nebze de olsa kendini yeniden hatirlatabilecek hem de yeni logosu igin
bir ¢cok segenegi olucak.

Logo yarismasi igin kisa siireli “Gripin Logo Yarismasi” adiyla internet
sitesi kuralacak.Logolar internet sitesi lizerinden kabul edilecek.
Universiteler igindeki ve yakinlarindaki agik hava uygulamalar kullanilacak.
Logo yarismasi Nisan ayinda baslatilacak ve 30 Hazirana kadar siirecek.

| Logo yanismasinda 1. 2. ve 3.’ye sirastyla 3000TL — 700 TL - 500 TL ve
Mansiyon édiilii verilecek béylece yarismaya tegvik edilecek.
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SOSYAL MEDYA KULLANIMI :

Amag:

Markalar igin sosyal aglar; hedef kitleleri ile siirekli etkilesimde bulundugu,
aktif geri bildirim sagladig, istenilen bilgilerin kolaylikla hedef kitlesine
ulastirabildigi Gnemli giice sahip ortamlardr.

Ozellikle markalarin geng ve geng yetiskin gruplarla baglant: kurmada
kullandig: 6nemli iletisim araglarindandir.

Yapilacak ¢alismayla Gripin markasinin internet ortaminin saglamis t
oldugu imkanlardan faydalanmasini saglamak ve bu ¢alisma ile geng
ve geng yetiskin hedef gruplanyla arasindaki iletisimi

giiglendirmek amaglanmaktadir.

A A

e

Uygulama:

Gripin markasinin en nemli eksiklerinde biri de markanin sosyal medyada
varlik gostermemesidir.

Sosyal medyada varolabilmek igin Facebook ve Twitter resmi hesaplari
agilacak. Bu hesaplardan marka tarihi, giincel bilgiler, iiriin ve kampanyalar,
sektorel haberler paylasilarak samimi icten bir sosyal medya hesaplari
olarak kullanilacak.

Gripin hakkinda medyada ¢ikan haberler ve hedef kitle ile etkilesimde
bulunarak geri bildirim saglayabilecegi igerikler paylasilacak.

Gripin resmi hesaplan disinda twitter’da “Gripin Miisteri Hizmetleri”
adiyla 2. bir hesap a¢ilacak miisterilerden feedback almak ve
yasadiklari sorunlarla ilgilenecek olan bu hesapla gripin tiiketicisine
sahip ¢ikacak.

DER DERDINIBIR DEVASy,

HER

TAGRININBIRIGRIPjN/ Vas
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BILGISAYAR OYUNLARI REKLAMLARI

AMAC: Giinlimiizde genglerin zamanlarini gegirdikleri bir ¢ok alan
bulunuyor,istatistikler gosteriyor ki giiniimiiz genglerine ulagsmanin yolu
internet ortami ve bilgisayar oyunlarindan gegiyor.Youtube’da bulunan oyun
kanallarinin milyonlar izlenmesi de bunun bir kanit1 niteliginde bulunuyor.
internet sitelerine verilen veya sosyal medya’ya verilen reklamlar belirli
tarayici eklentileriyle devre digi birakilabilmekte bu da kullanicilarin
reklami gormemesi basarisiz bir iletisim ¢alismasina yol agiyor.

internet ortaminda verilen reklamlarin basariya ulasmasina yiiksek oranda
engel oluyor.

Televizyon reklamlarina oranla internet reklamlari hem daha uygun fiyata
hemde élgiilebilirlige sahip.

Hedef kitlemiz dogrultusunda Bilgisayar oyunlari icinde reklam vermeyi
diigiindiik.Oyunlara reklam vererek hedef kitlemizi orada yakalamay:
istiyoruz.Bdylece gripin kaginilamaz,akilda kalici ve giindem yaratici bir
iletisim ¢alismas: yaparak hem sosyal medyada ve basinda yer alicak
hemde youtube’daki oyun kanallari sayesinde o kanallari izleyen

kisilere de reklam ulasmis olacak.

UYGULAMA: Giiniimiiz de yapilan arastirmalara gére ve twitch,youtube
sitelerinde yayin yapan yayinci ve izleyicilere bakildiginda en ¢ok oynanan
oyun tarzlarindan biri hayatta kalma(survivor) oyunlari ve bu oyunlar da
agri kesiciler bulunuyor. Kullamdiginiz da karaktere saglik veren ilaglar.
Gripin markasi olarak “The Forest”,”The Long Dark” ve “Playerunknown’s
Battlegrounds” oyunlarinin yapimcilariyla anlagilarak oyun igi reklam
verilecek.Bdylelikle oyunlari oynayan ve izleyen kisilere marka giiveni,
markaya aliskanhk ve size saghk verir diisiincesi verilmis olucak.

Diinya’da ¢ok uygulanmayan bu reklam tarzi Tiirkiye'de bir ¢ok youtube
kanali ve blog yazarlari tarafindan yorumlanacagi igin gripin belli bir
siirekligine medya’da kendine yer bulacak.
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The Long Dark
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Dizi URUN YERLESTIRME

Amag: Giiniimiizde fazlaca kullanilan dizi icerik reklamlar izleyen
kisiler de fazlaca etki birakmaktadir.

Bizde bu etkiyi iriin marka bagdastirmasinda kullanmak istiyoruz.
Gripin’in hem isim olarak hedef kitlemize hatirlatmak,ismini kalici kilmak
hem de “ agri kesici/ates diisiiriicii ” degil “gripin” algisini

yaratmak istiyoruz.

Uygulama:

Dizi olarak internet iizerinden yayinlanan “fi” dizisiyle anlasilarak iriin
yerlestirme yapilacak.Gengler tarafidan popiiler olan dizi hedef kitlemize
ulasmamiz igin gerekli 6nemi tasiyor.

Uriin Yerlestirme Plan::

Fi dizisindeki Can Manay karakteri bir agrisi oldugu igin

“Gripin’in var mi ?” diye soracak ve gripin igecek, igtikten sonra adrisi
gegcmis ve rahatlamis davranacak.

izleyicilere gripin ambalaji ve logosu gdsterilecek.
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Amag:

Ambalaj giiniimiizde her iiriin igin nemli, satin alma eylemine ¢eken bir
tanitimdir.

Giiniimiizde kitaplarda dahi tasarimlar kullanilmaya baslanmis ve
farklilasma, ilgi gekmek igin kullaniimaktadir.

Ancak ilag sektériinde Ambalaj kullanimi yok denebilecek kadar azdir,
fazla 6zenilmemis ve dikkat cekmeyen ambalajlar kullanilmaktadir.
Bu alanda ambalaj tasarimi yaparak diger iiriinlerden farklilasma ve
dikkat ¢cekmek icin yeni bir ambalaj tasirimi yapilacak

ve diger ilaglarin aksine dikkat ¢ekici bir unsur olarak kullanilacak.
Yaptigimiz anket sonucunda insanlarin ilaglarin ambalajlarini 6nemli
buldugunu gordiik ve ambalaj yenilemelerine gitmeye karar verdik.

Uygulama:

Gripin iiriinlerinin ambalajlari yenilenecek , vintage ve pop art kullanilarak
giinimiiz ve nostalji kanigtirllacak .

Uriinlerde farklilik yaratarak dikkat gekme saglanacak ayni zamanda
gripin’in énceler de kullandigi sar: sagh kadin modeli bir nevi marka yiizii
haline gelecek.Ambalaj tasariminda Tiirk Mal: ibaresine yer verilecek
boylelikle sempati kazanacak.

Gripin’in bulus tarihi olan 1931 tarihi kullanilacak.Kullanilacak olan
vintage pop art gorsellerinde “Her agri igin”, “iyi segim”

Gibi mesajlar verilecek ve onaylayici viicut dili kullanilacak.
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Durum analizi yaparken internet iizerinde yaptigimiz arastirmalarda en
¢ok gordiigimiiz ve bize ilging gelen sey suydu; insanlar gripin’i
su sekilde kullaniyor ; Soda Limon ve Gripin’i karistinip igiyorlar ve E
bas agrilarina cok iyi geldigini séylemisler.
Gripin’in kullanimini bu sekilde neredeyse kullanicilarin yarisi
gerceklestiriyor olmali ki internet lstiinde ki yorumlarin hepsi bu
sekilde. E
' Biraz arastirma yaptiktan sonra soda’nin ve limon’un basta bas agrisi
| olmak iizere belirli agrilara iyi geldigini ve insan viicuduna faydal oldugu
| ogrendik ve insanlarin bu kullanis bigimini benimseyerek onlara yeni
] bir iriin vermenin daha iyi olabilecegini diisiindiik. [
| Soda limon ve gripin karsimindan yeni bir iiriin ¢ikartmayi diigiindiik.
: Cikardigimiz (riine dertlerin ¢aresi anlamina gelen “deva” ismi
verilecek. f
. Igersindeki agri kesici orani seyreltilmis oldudu i¢in hap [
| kullanmak istemeyen kigilere hitap edecek.
Gerekli kurumlarla gériisiilerek iriin icin market,biife gibi satis
alanlar: yaratilacak.

Uygulama: Soda limon ve gripin kanistiralarak yeni bir iiriin ¢ikarilacak.
Uriin’iin adi Gripin Deva olucak.Bu sekilde Sloganla da bagdasmis olucak.
Saghk bakanhgi ve gerekli bakanhklarla goriismeler

gerceklestirilerek iiriiniin marketlerde satilmasi saglanicak bu sayede

kolay ulasabilirlik olusacak.

Y Deva’nin faydalariyla iigili bilgi verici afisler yapilacak,insanlar agri

kesici yerine ikame olarak bu iiriinii tercih etmesi saglanacak.

Uriinle ilgili lansman diizenlenecek ve reklamlar ve tanitim afisleri yapilacak.
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Vlogger ve Onedio Reklamlari

Amag:

Giiniimiizde gencglere ulasmanin yolu yine internetten gegiyor.
internette fazlaca zaman gegiren geng nesil igin direkt olarak degil
dolayl yoldan reklam ¢alismalar: yaparak marka’nin yayginlastirilmasi
ve poplilerlesmesi hedeflenmistir.

Gripin kullanan 6zeldir mesajinin verilmesi amaglanmaktadir.

Uygulama:

Geng nesile hitap etmenin en gegerli yolu internetten gegiyor.
internette ¢okgca zaman gegiren insanlarin youtube iizerinden vioggerlari
surekli takip etmeleri ve diisiincelerine deger vermeleri vioggerlarin
yaptiklarini yapmak istemeleri ve onlari rol model alma egilimleri
vlioggerlarin giivenirligini son derece arttiran bir durum.

Sosyal Medya da fazlaca takip edilen Orkun Isitmakla anlasilacak

ve cektigi videolarda gripin’den bahsetmeleri ve gripin kullanmalari
istenecek.Onedio gibi igerik sitelerine giinde tiklanma sayisi olduk¢a
fazla onedio’yla anlasilacak ve gripin hakkinda bir yazi yayinlamalari
istenecek.Yazi'da gripin tarihi ve kurum hakkinda bilgiler
verilecek.Yazi’da gif’ler ve dikkat ¢ekici gérseller kullanilacak.

e 12 o e
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YouTube Reklami

Birincil ve ikincil hedef kitleyi ortak nokta’da yakalayabilecegimiz youtube
reklamlar giiniimiizde fazlaca énemli ve iletisim faaliyetleri igersinde
olmazsa olmazlardan biri diyebiliriz.

Gripin’i insanlara hatirlatmak ve gripin anlatmak

Amaciyla bir reklam filmi gekilip youtube’a verilmesi. i

Amag: 1

Uygulama: Gripin’in ne oldugu anlatilacak ve insanlara tekrar
hatirlatilacak.

Gripin’in bulusundan giiniimiize gelen bir zaman yolculugunun anlatilacag:
reklam filminde gripin hakkinda bilgiler verilerek iiriin tekrardan

tanitilmis olucak.

Belgesel tadinda olucak Reklamda seslendirme kullanilacak ve samimi

bir iislup segilecek.

Reklam Senaryosu: (Nostaji tarzinda Retro bir reklam konseptinde)
(Eski fotograflar akmaya baslar)

Dis ses: Takvimler 1931°i gbsterdiginde Tiirkiye’nin en

Sert kiglarindan biri yasandi.Herkes’in grip oldugu o

Yillarda Necip Akar Tiirkiye’nin ilk agri kesici/ates

Diigiiriiciisini lretti. Merak etmeyin

Her Derdin Bir Devasi Her Agrinin Gripin’i Var

1931’den Beri Saghdginiz Igin Gripin Var
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Tirkiye'nin ik Agn Kesicisi Gripin
Hakkinda Bilmedikleriniz
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1p Acar taratmdan pulunmus Torkiye'nin

1. Gripin 1931 Yiinda Hec
ik agn kesicisidi-
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Akilli Telefon Uygulamasi (Gripim)
ve Kizilay Sponsorlugu

Amag: Giiniimiizde neredeyse herkes akilli telefon kullaniyor ve akilli
telefon uygulamalari hayatimizi kolaylastirmakla beraber hayatimiza
fazlasiyla girmis ve pargasi olmus durumda.

Burada gripin kendi uygulamasini yaparak hem marka tanitimini
Yapacak hem de kendisi igin ek gelir elde edicek.

Uygulama: Bir yazilim sirketiyle anlasilarak gripin igin uygulama
iretilmesi istenilecek.

Uygulamanin adi gripim olucak uygulamanin amaci insanlarin grip
olduklarinda aldiklari ilaglar! uygulamaya tanitarak ve doktor regetesi
bilgilerini girerek ilaglarin alinma zamanlarinda bildirim gonderilmesi ve
ne kadar almalari gerektigini séylemek olucak.

Sadece kendi diriinleri igin degil diger agri kesici/ates digiiriiciiler igin de
kullanilacak uygulama’da hem ek gelir elde edilirken hem de gripin ismi
insanlarin her alaninda bulunmus olucak.

Amag: (Kizilay)

Kizilay gibi kurumlar insanlara yardim etmek amaciyla kurulmus ve
kurulma amacini hala siirdiiren kurumlardir.Bir nevi sosyal sorumluluk
olarak gripin kizilay’a ilag sponsoru olucak.

Uygulama: Kizilayla anlasma yapilacak ve ilag sponsoru olunacak
eylemleri sirasinda kullanacagi agni kesicileri gripin tedarik edecek.
Boylelikle sosyal sorumluluk gorevi yerine getirilmis olucak.
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. Amag:

Tiirkiye igersinde 6nemli ve biiyiik organizasyonlu festivallerde gripin
standlan kurulacak.Bu festivallerde normal fiyatinin yarisina agri kesiciler |
ve deva satilacak.

] Tiirkiye’de festivallere katilanlar genellikle gengler olduklari igin hedef
kitlemizi bu konserlerde yakalamayi ve olumlu,dost¢a bir imaj yaratmak
istiyoruz.

Uygulama: Zeytinli Rock Festivali, Jazz Festivali ,Rock Off , Kusadasi
Genglik Festivali ilk olarak uygulamanin yapilacagi konserler olucak.
Etkinligin yapilabilmesi icin gerekli kurumlarla gériisiilerek izinler alinacak.
Standda Gripin’in trettigi her iiriin satilabilecek.

: Normal Fiyatindan daha diisiik fiyatta satilacak olan bu driinler igin
stand’da pankartlar olucak.”Festivale 6zel yar! fiyatina” “Gripin sizin

igin “ “Her zaman yaminizda “ gibi mesajlar verilecek.

Bu etkinlikle festivalde hedef kitlemiz igin gripin’i unutulmaz kilmak,
aliskanlik haline getirmek ve markaya sempati kazandirmak.

e it i it .

e an ot




GIN KE! tilcl (11;/,!.11"
vJamzu/,. 4

=
Q
=
= s
Qc
g S
W Qg
au
|_._.<
Q
o
-

.

a g N

-

AT

‘Llc;'c-

.A
N wna
- |

« P L



- A\

o VRS

ILETiSipg : S A g N
 FAALIYETLER] 5 < 3 } : 2 GRIPIN o
| KAMPUSLERDE GRIPIN i = EREK w8
’/\ o s = - »’i- > \;5
7 7 4 - . \/,
A "-{\/"a = & -
Amag:
Kampiis igersinde gripin ve gripin deva satarak hedef kitlemize yakin
olmak istiyoruz.

a4

“Gripin égrencinin yaninda ” sloganiyla genglere karsi samimiyet
kazanarak hedef kitlemize hem yakin olmak hem de kolay ulasabilecekleri
alan yaratmak istiyoruz.

Uygulama:

Oncelikle gerekli kurumlarla gériisiilerek gerekli izinler alinacak.

Daha sonrasinda kampiis icersindeki cafe ve kantinlere gripin deva ve
gripin kase dagitalacak.

“Gripin 6grencinin yaninda “ sloganiyla afisler yapilarak iniversite
icersindeki alanlara asilacak.

Sinav zamanlarinda aktif olarak ¢alismalar yapilarak “ Arkadaslarinizla
beraber sinav stresiniz igin simdi 1 Derde 2 Deva “ sloganiyla kampanyalar
yapilacak.

Ogrencilerin sempatisini ve sevgisini kazanmak amaglanmaktadir.
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GRIPIN ICiN AKUSTIK VAKTI

Amag:

internet iizerinden hedef kitlemize hitap etmek, miizik dinleyen veya
miizisyen hedef kitlemize kars: sempati kazandirmak.

“Gripin lgin Akustik Vakti” adliyla bir youtube kanali kurularak

geng, taninmayan miizisyenlerin kendi sarkilarini veya coverlarinin
kaliteli ekipman ve kameralaria beraber kaydedilerek youtube kanalindan
paylasiimasi bu sayede geng kitleye kalici bir reklam yapmak ve
sempatisini kazandirmak.

Ayni zamanda ara-sira taminmis miizisyenleri davet ederek geng kitleye
hitap eden canli performans dinletisini hedef kitlemizle bulusturmak.

Uygulama:

“Gripin Igin Akustik Vakti” adiyla youtube kanalinin agilmast, canli
performans igin stiidyo kiralanmasi, gerekli ekipmanlar edinildikten sonra
sosyal medya’ya afis reklami verilmesi.

itk performansiar igin genglere hitap eden “Adamlar Grubu” ve “Deniz
Tekin”le anlagilarak canl performanslari youtube kanali iizerinden
paylasilarak hedef kitlemizi varligimizdan haberdar edecegiz.

Daha sonrasinda mail yoluyla basvurulari alip geng taninmayan
miizisyenlere yer verecegiz.

Stiidyo ev konseptinde samimi bir ortam olacak.

Gripin Logosuna ve liriinlerine videolarda yer verilecek.
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ZAMANLA MA

Faaliyetler 2017 Nisan — 2018 Nisan/2019 Nisan tarihleri arasinda gergeklestirilecektir.

Faaliyetler NiM H T!A E'E!K A
Gripin Logo Yarismasi X i X X

Sosyal Medya Kullanimi X X X XX i XiXiX iX
Bilgisayar oyunlari reklami X X X XX i XiXiX iX
Dizi Uriin Yerlestirme X
Ambalaj tasarimi X

Inavasyon Uriin Deva X X X XX X iXiX tX
Vlogger ve onedio reklamlari X
Yotube Reklami X i X
Akilli Telefon uygulmasive X i X X XX i XiXiX i X
kizilay sponsorlugu

Festivallerde Gripin Standive | X | X X XX i XXX X
Kampuste Gripin

Gripin icin Akustik Vakti X X X X iX IXiXiX i X
Kampuste Gripin X X X XiX i X XiX X
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Faaliyetler Kim Tarafindan Karsilanacak Butce

Gripin Logo Yarismasi Gripin A.S. 6.000 TL

Sosyal Medya Kullanimi Gripin A.S. -

Bilgisayar oyunlar reklami Gripin A.S. 70.000 TL

Dizi Uriin Yerlestirme Gripin A.S. 30.000 TL

Ambalaj tasarimi Gripin A.S. 5.000 TL

Inovasyon Uriin Deva Gripin A.S. 19.000 TL

Vlogger ve onedio reklamlari Gripin A.S. 10.000 TL

Yotube Reklami Gripin A.S. 30.000 TL

Akill Telefon uygulmasi ve kizilay i Gripin A.S. 50.000 TL

sponsorlugu

Festivallerde Gripin Standi ve Gripin A.S. 50.000 TL

Kampuste Gripin

Gripin igin Akustik Vakti Gripin A.S. 100.000 TL

Kampiste Gripin Gripin A.S. 50.000 TL

Toplam= 370.000 TL




