


Sorun(lar)

Hedef kitle Suzuki markasinin olusturdugu yasam tarzina dayanan mesajini

zor bir bicimde algilanmaktadir. Kliselesmis ve genel bir algi olarak markadan 6te
“Japon kalitesi” 6n plana ¢ikmaktadir.

Insights

Hedef kitlemiz diger tasit siricUlerine gore benzersiz olusunu surekli gdstermektedir,
ozellikle 6zgirlik acisinda bu duyguyu sirekli gostermek ister. Baska bir deyisle
etrafindaki bireylere bir yasam tarzi ve statl mesaji vermesi séz konusudur.

Bu baglamda, onlar icin arag kullanmak siradan bir deneyim degil ayni zamanda
heyecan veya 6zgUrlUk arayisini da énplana cikarr.

Coézim
Hedef kitle Suzuki markasini her kullandigi zamanda unutulmaz bir deneyim yasayacag:

noktasinda ikna edilmelidir. Bu sebepten 6t0ri kampanya’nin “heyecan yolda” veya
“6zgirltk yolda” konseptlerine odaklanmustir.



Basili Reklam (Gazete)

Bu mecrada genel olarak hedef kitle Turkiye'yi kestetmeye davet edilir. Reklamda,
gazetenin sayta numaralari ve il trafik kodlari arasinda bir baglant

kurularak yapilacaktir. Mesela 20. sayfada Denizli’deki GnlU gezebilecek bir yerin resmi
ve sayta numarasi alaninda il sinir tabelasi ve plaka numarasi gérilecektir.

vitae dicta sunt explicabo.
n voluptatem quia voluptas
. odit aut fugit, sed quia
igni dolores eos qui ratione
nesciunt. Neque porro
i dolorem ipsum quia dolor

$

SUZUKI

qui officia deserunt mollit anim id est
laborum."

M.O. 45 tarihinde Cicero tarafindan yazilan '
Finibus Bonorum et Malorum"un 1.10.32 say
bolumu




Acikhava

Bu mecrada, interaktif bir billboard tasarlanacaktr. Billboard’daki fotograta kameral

telefonuyla mevcut bir uygulama araciligiyla bakan kullanici boyik resmi gérebilecektir.
Billboard uygulamasinda cift ekran teknolojisi uygulanacaktr .

- Unutulmaz bir
s Ocneyimin sin
& Nedir ?

Akilli telefonunuzla biytk resmi kesfedin

yJlmaz bir
IMIN SIr

Ekte video &érnegi var

"< resmi kesfedin



Basili Reklam
Dergi

Uc 0run kategorileri gésterilerek
ana mesajini dn plana ¢ikmaktadir.

UrtinG dnem verme yerine bir
marka imaji ve bir marka kisiligi
olusturmasini vurgu yapilmaktadir.




Heyecan yolunuzda.




Ozgiirliik yolunuzda.




&

Huzur yolunuzda. SUZUKI



Internet Reklam
(Sanal surus testi)

On hazirliklar

® Suzuki'nin farkh kategorisinde yeni
modellerde hem dis hem de i¢ 360 derece
bazli kameralar yerlestirecek.
& Turkiye'de spesifik yollar belirtilecek.
# Sanal gerceklik cithazlara gére uyumlu olmalidir.



Internet Reklam
(Sanal surus testi)

birsuzukiolsa.com’a e Kullanici harita'da bir yol
girip Facebook hesabi veya secer

bir Email adresi ile giris

yapilir

Video oynadiginda kullanicinin istedigi kamera acini secebilir,
secildigi acina gore interaktif bir sekilde modelin 6zelliklerini

aciklanir.



0 birsuzukiolsa.com’a girip Facebook hesabi veya bir Email
adresi ile giris yapilir

SUZUKI

Facebook hesabiyla giris yap

Email ile giris yap




e Kullanici harita'da bir yol
secer

l Sehir secin

izmir




Yolunuzu secin




e Video oynadiginda kullanicinin istedigi kamera acini secebilir,
secildigi acina gore interaktif bir sekilde modelin 6zelliklerini
aciklanir.




TV Senaryosu

1”7 -3” Bir orman yolunda Suzuki Vitara ilerliyor. Yiksek bir tepeye dogru yol aliyor.

37 -7 Tepenin en Ustlinde Suzuki Vitara’yi park ediyor, Manzarayi seyredip telefonla
fotografini cekiyor.

7" -9” Kamera yakin planda siirticl gosterir, sirlictinlin yizinde belirgin bir glilimse vardir.

9” -13” Ardindan telefonun ekrani yakin cekimde gorlir, stiriic Instagram hesabina ardarda
20 tane fotograf yikler.

13”7 =17 Ekran degisir ve ayni slirticti bu defa bir Suzuki Cruiser sahil yolunda ilerlerken goralur.

177 - 21" Surlcl deniz kenarinda bir yerde durarak manzaranin fotografini telefonla ¢eker.

217 -23” Kamera siriclnin Instagram hesabini tekrar gosterir, fotograf sayisinin oldugu kisima
yakinlasir fotograf sayisi hizli siirekli artmaktadir. (3462,3789,4034...)

23" - 25” Surlcu kisa stirede igerisinde ¢ok hizli bir sekilde farkli Suzuki araglarla, farkli yerlere
giderek manzara fotograflari cekerken goriillr, ardindan Instagram hesabindaki fotograf
sayisi gittikce hizli bir sekilde artmaya devam eder.

“25—-28" Surlcl bir gél kenarinda durur manzarinin fotografini ceker ancak bu kez fotografi
Instagram’a ylikleyemez, saskin ve sinirli bir sekilde telefona bakar.

28" - 32" Yakin bir planda telefon ekrani gorilir, ekranda bir uyari yazisi belirir : “Cok dolu,
yasaminin hizi dayanamadi!”

32” -36” Siyah zeminde slogan geliyor “Daha fazlasi igin hazir misiniz?”

36” —38” Suzuki logosu geliyor.




Uyari

Cok dolu, yasaminin hizi

11680 23603 dayanamadi !

gonderiler takipciler




MEDYA PLANLAMA

Dogru hedet kitleye dogru zamanda ulasabilmek icin hedet kitlenin temel &zellikleri ve
medya kullanim sikliklar géz 6ninde bulundurulmustur. Buna yénelik olarak uygun ileti-
sim kanallar secilmistir.

Kampanya Zamanlamasi: 1 Subat 2016 - 1 Kasim 2016

Kampanya zamani olarak 10 aylik bir sirec belirlenmis, hayvanat bahcelerinin insanlar
tarafindan en cok ilgi gérdigu dénem olan Haziran, Temmuz ve Agustos aylarinda yayin
sikhgimin arttinlmasi amaclanmistir.

Kampanya Stratejisi: Devamlilik / Strekli
Kampanyanin amaclarina ulagsmasi ve hedet kitlede farkindalik yaratmasi adina medya
plani acisindan ‘devamlilik’” stratejilerinden ‘strekli” uygulamasinin kullanilmasina karar

verilmistir.



TV

Kanal

Kanal D

Show TV

TV8

Fox TV

Cnn Turk

Yayin Zamani

Prime Time /
Haberler / Ogle

Prime Time /
Haberler

Prime Time

(Cumartesi, Pazar,
Pazartesi, Sal)

Ogle / Prime Time
(Sali-Carsamba)

Ogle / Sabah /
Haberler

Hafta ici

Her gun

Her gun

Her gin

Her gun

Her gun

Hafta
Sonu

Her gun

Her gun

Her gin

Her gun

Her gun

Yayin
Sureci

10 ay (3 ay
yogun)

10 ay (3 ay
yogun)

10 ay (3 ay
yogun)

10 ay (3 ay
yogun)

10 ay (5 ay
yogun)

Aylar

Subat, Mart, Nisan, Mayis,
Haziran,Temmuz,Agustos,
Eylil,Ekim,Kasim

Subat, Mart, Nisan, Mayis,
Haziran,Temmuz,Agustos,
Eylil,Ekim,Kasim

Subat, Mart, Nisan, Mayis,
Haziran,Temmuz,Agustos,
Eylil,Ekim,Kasim

Subat, Mart, Nisan, Mayis,
Haziran,Temmuz,Agustos,
Eylil,Ekim,Kasim

Subat, Mart, Nisan, Mayis,
Haziran,Temmuz,Agustos,
Eylul,Ekim,Kasim



Dergi

Dergi Boyut Sayfa Yeri Yayin Zamani Aylar

AutoShow Tam Sayfa Orta Sayfa Her ay Subat, Mart, Nisan,
Mayis, Haziran,

Temmuz, Agustos,

Eylal, Ekim, Kasim

Auto Haber Tam Sayfa Orta Sayfa Her ay Subat, Mart, Nisan,
Mayis, Haziran,

Temmuz, Agustos,

Eylal, Ekim, Kasim

National Tam Sayfa Orta Sayfa Her ay Subat, Mart, Nisan,
Geographics Mayis, Haziran,

Temmuz, Agustos,

Eylal, Ekim, Kasim



Gazete

Gazete

Hurriyet

Milliyet

Sabah

Diger

Boyut

Tam Sayfa

Tam Sayfa

Tam Sayfa

Internet Reklami (birsuzukiolsa.com)

Outdoor

Sayfa Yeri

Secilen ilin plaka
numarasina gore
belirlenen sayfa

Secilen ilin plaka
numarasina gore
belirlenen sayfa

Secilen ilin plaka
numarasina gore
belirlenen sayfa

Yayin Zamani

6 ay boyunca,
haftada Ucg kez

6 ay boyunca,
haftada Uc kez

6 ay boyunca,
haftada Uc kez

Kampanya suresince

Aylar

Subat, Mart, Nisan,
Mayis, Haziran,
Temmuz,

Subat, Mart, Nisan,
Mayis, Haziran,
Temmuz,

Subat, Mart, Nisan,
Mayis, Haziran,
Temmuz,

Kampanya suresince Farkliillerde



