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ADALILAR KURUYEMİŞ, 1992 yılında ilk fabrika 
satış mağazasını açarak kuruyemiş üretimine başlamıştır.

Bir yandan mağazalarında açık kuruyemiş satışına devam eden 

Adalılar, birkaç yıl önce TANEM markasını yaratarak kapalı 

ambalajlarla da sektördeyerini almıştır.



"DALINDAN" felsefesini 

benimseyen TANEM Kuruyemiş 
Sakarya – Adapazarı’ndaki üretim 

tesislerinde günlük 800.000 paketleme 

kapasitesi ile üretim yapmaktadır.



Şimdilik yalnızca Sakarya, İzmit, Bilecik, Bolu, Düzce, 

Yalova, İznik ve Zonguldak bölgelerinde bulunan TANEM, 

2016 yılında satış ağını daha da genişleterek tüm Türkiye’ye 
yayılmayı planlamaktadır.
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S
Strengths

• Ürün kalitesi

•Üretim tesisinin İstanbul-
İzmit gibi yerleşim yerlerine 
yakın olması

•Yerel bir marka olması

•Dış pazarda da geniş bir 
satış ağına sahip olması

T

Threats

• Açık kuruyemişin paketli 
kuruyemişe göre daha iyi 
olduğu algısı

•Tadım, Peyman gibi 
dağıtımda ve bilinirlikte 
avantajlı markaların pazarda 
bulunması

Opportunities

• Genç bir marka olması

•Dünya genelinde 
büyüyen bir sağlık trendi

•Sektördeki efektif iletişim 
ve pazarlama 
faaliyetlerinin birkaç 
marka ile sınırlı olması

O

W
Weaknesses

• Dağıtım ağının zayıf olması

•Ambalajlarının kilitsiz olması



Kuruyemiş Sektörü



Türkiye, fındık, incir, kayısı ve üzüm gibi birçok ürünün 

Dünya’daki ana üretim merkezi olup, kuruyemiş ihracatında 

Dünya’da ABD ve Hindistan’ın ardından 3. sırada yer alırken, 

kuru meyvelerde ise lider konumundadır.



Kuruyemiş sektörü iç pazar büyüklüğü 6,8 milyar TL 
(3,7 milyar dolar) olarak tahmin edilmektedir.

Miktar olarak en fazla tüketilen ürün ay çekirdeği iken, 

en büyük pazar payına sahip olan ürün cevizdir. 



Kuruyemiş markaları 

neler yapıyor?



Pazardaki oyunculara baktığımızda

rekabet etmek oldukça zor.



Birlik beraberlik
Sosyallik
Aile
Bir arada olma

‘‘Türkiye’nin tadı tuzu’’



Lezzete vurgu

Keyif

Eğlence 

Sohbet muhabbet
‘‘Lezzeti alıyo, 

götürüyo’’



Dolayısıyla bu kadar zorlu rakiplerin arasından 

sıyrılmamız için farklı bir şey yapmamız gerekiyor.



Peki, bizim amacımız nedir?



Hedef kitlemizin dikkatini TANEM markasına çekerek, 
TANEM’in tüm Türkiye çapında bilinirliğini sağlamak.



Nasıl başaracağız?



‘‘İyi yaşamak!’’

Bugünlerde tüm dünyada hızla yükselen

bir trend var:



İnsanlar yediğini / içtiğini daha fazla sorguluyor 
ve yediği / içtiği şeylere daha fazla dikkat ediyor.



Her şeyin en doğalını, en zararsızını arıyor.



Gıda Araştırmaları Platformu tarafından yapılan 

araştırmaya gör insanların birçoğu yiyecek maddesinin 

içeriğinden "kaygı" duyuyor.



Ve insanlar özellikle yediği / içtiği ürünlerde

hormon bulunmasından oldukça korkuyor. 

Halkın %78'i organik veya doğal olmayan

sebze ve meyvelerin insan sağlığına 

zararlı maddeler içerdiğini düşünüyor. 

http://www.turkiyegazetesi.com.tr/saglik/238088.aspx

http://www.turkiyegazetesi.com.tr/saglik/238088.aspx


Türkiye, dünyada organik tarım alanlarının 

en hızlı büyüdüğü ilk 4 ülke arasında yer alıyor. 

Ve organik tarımın yıllık ekonomik hacmi 
500 milyon doları buldu.

http://www.ulusaltarim.com/2610/Organik-tarimda-mucize-buyume

http://www.ulusaltarim.com/2610/Organik-tarimda-mucize-buyume


Neden mi?



İnsanlar daha uzun yaşamak istiyor!



İnsanlar daha kaliteli yaşamak istiyor!



İyi yaşamanın en önemli kısmını ise

iyi beslenme oluşturuyor.



İyi beslenme deyince

ilk akla gelenlerden biri ise;

Kuruyemiş!



Çünkü...



Omega 3 kaynağı 

Tokluk hissi 
verir

Kalp 
hastalığı 

riskini 
azaltır

Günlük 
protein 

ihtiyacını 
karşılar

Kan şekerini 
dengeler

Az kalorili

Damar sertliğine 
iyi gelir

Vitamin

Zihni açar

Kolesterolü 
düşürür

Yaşlanmaya 
karşı korur

Mideyi rahatlatır

Sindirime 
yardımcı

Cildi 
güzelleştirir

Kansere karşı 
koruyucu

Anne sütünü 
arttırır

Kuruyemiş...



Yani kuruyemiş, insanların  ihtiyaç anlarında

‘‘pişmanlık hissetmeden’’ tüketebileceği

‘‘iyi’’ bir şey.



TANEM’i 21. yy insanın ihtiyaç anında
yiyebileceği en iyi şey olarak konumlandırdık.

Tüm bu araştırma ve iç görülerden yola çıkarak;



İhtiyaç anında 
yiyebileceğin
en iyi şey! 



Ve ardındanTanem’in arketipini belirledik.



Tanem:



Ve marka söylemimizi belirledik:



Bu anlamı markamızın tüm iletişim ve ürün çalışmalarımıza 
taşıyacak ve hedef kitlemizin gündemine girerek onlarla 
uzun vadeli ilişkiler kuracağız.



Kimleri hedefliyoruz?



1. Diyet yapanlar / formunu korumak isteyenler



• İyi / sağlıklı beslenme konusunda bilinçli kişiler

• İyi beslenmeyi yaşam tarzı haline getiren

• Organik / katkısız / GDO’suz ürünler tercih eden

• Yediği şeyin içinde ne olduğunu merak eden

• Formunu korumaya dikkat edenler

• Kalori hesabı yapanlar

• Anneler 

Peki bu kişiler kimlerdir?



2. Spor yapanlar / 
profesyonel sporcular



• 20-35 yaş aralığında genç diyebileceğimiz kişiler

• Beslenirken protein oranına dikkat edenler

• Vücut geliştirme, koşu, kardiyo gibi fiziksel aktivitelerde 

bulunanlar

Peki bu kişiler kimlerdir?



3. Çalışanlar



• Beyaz yakalılar

• Kısıtlı zamanı olanlar

• Masabaşında bir şeyler tüketmek isteyenler

• Sürekli masabaşı çalışmaktan dolayı çok fazla hareket 

edemeyenler bu nedenle yediklerine dikkat edenler

Peki bu kişiler kimlerdir?



4. Öğrenciler



• Odaklanma problemi olanlar

• Dikkati çabuk dağılanlar

• Lise son sınıf ve üniversite öğrencileri

• Gençler arasındaki güzellik ve spor trendini takip edenler

Peki bu kişiler kimlerdir?



Ambalajlarımız nasıl olacak?



4 ana gruba ayırdığımız hedef kitlemiz için

her birine özel ambalajlar tasarladık.

Ve bu ambalajların içindeki kuruyemişleri 

hedef kitlemizin ihtiyacına göre belirledik.



1. Diyet yapanlar / formunu korumak isteyenler





2. Spor yapanlar / 
profesyonel sporcular





3. Çalışanlar





4. Öğrenciler





Kutu Versiyonları











Offline



Reklam Filmleri



Spor Salonu

https://vimeo.com/172732216

https://vimeo.com/172732216
https://vimeo.com/172732216


Ev

https://vimeo.com/172732682

https://vimeo.com/172732682
https://vimeo.com/172732682


Ofis

https://vimeo.com/172732382

https://vimeo.com/172732382
https://vimeo.com/172732382


Kütüphane

https://vimeo.com/172732468

https://vimeo.com/172732468
https://vimeo.com/172732468


Basın İlanı







Billboard







Dergi





Gazete





TV

Dönem: Mart 2016 30

Spot Süresi: 22

GRP: 830

PT ORANI 60%

Kanal AVR CPP
AVR OPT 

GRP

AVR PT 

GRP

GÜNLÜK OPT 

ADET

GÜNLÜK PT 

ADET

GÜNLÜK TOPLAM 

OPT GRP

GÜNLÜK TOPLAM 

PT GRP

TOPLAM OPT 

GRP

TOPLAM PT 

GRP
TOPLAM GRP TOPLAM BÜTÇE

FOX 75 TL 0,8 1,4 2 3 1,6 4,2 48 126 174 285.186 TL         

KANAL D 71 TL 0,6 1 2 3 1,2 3 36 90 126 195.980 TL         

TV8 67 TL 0,3 1,2 2 3 0,6 3,6 18 108 126 184.338 TL         

STAR 76 TL 0,5 1,15 2 3 1 3,45 30 103,5 133,5 223.212 TL         

ATV 70 TL 1,2 1 2 3 2,4 3 72 90 162 247.698 TL         

SHOW 67 TL 0,3 1 2 3 0,6 3 18 90 108 158.004 TL         

TOPLAM 71 TL 3,7 6,75 12 18 7,4 20,25 222 607,5 829,5 1.294.418 TL     

KANAL Br Fiyat
GÜNLÜK 

SPOT

TOPLAM 

SPOT
TOPLAM SN TOPLAM BÜTÇE

NTV SPOR 10 TL 5 150 3300 33.000 TL

NTV 22 TL 4 120 2640 58.080 TL

TLC 5 TL 5 150 3300 16.500 TL

POWER TÜRK 5 TL 4 120 2640 13.200 TL

SİNEMA TV 3 TL 5 150 3300 9.900 TL

TURKMAX GURME 3 TL 4 120 2640 7.920 TL

PLANET MUTFAK 2 TL 5 150 3300 6.600 TL

HOME AND ENTERTAINMENT 2 TL 4 120 2640 5.280 TL

NGO 3 TL 5 150 3300 9.900 TL

24 KITCHEN 3 TL 5 150 3300 9.900 TL

FOX LIFE 2 TL 4 120 2640 5.280 TL

FOX CRIME 2 TL 4 120 2640 5.280 TL

LİG TV 8 TL 4 120 2640 21.120 TL

MOVIEMAX COMEDY 2 TL 4 120 2640 5.280 TL

E2 3 TL 5 150 3300 9.900 TL

TOPLAM 5 TL 67 2010 44220 217.140 TL

TOPLAM BÜTÇE 1.511.558 TL



Basın

Dönem: Mart 2016/

İlan Ebadı CTXCM (Tam Sayfa): 477

Gazete İLAN YERİ
CTXCM BR 

FİYATI

İLAN EBADI 

(CTXCM)
İLAN TARİHİ

TOPLAM 

BÜTÇE

SABAH Arka Kapak 110 477 52.470 TL

HÜRRİYET Arka Kapak 130 477 62.010 TL

MİLLİYET Arka Kapak 70 477 33.390 TL

AKŞAM Arka Kapak 60 477 28.620 TL

POSTA Arka Kapak 50 477 23.850 TL

TOPLAM 200.340 TL

Gazete Eki İLAN YERİ
CTXCM BR 

FİYATI

İLAN EBADI 

(CTXCM)
İLAN TARİHİ

TOPLAM 

BÜTÇE

HÜRRİYET KELEBEK EKİ Arka Kapak 60 477 28.620 TL

SABAH GÜNAYDIN EKİ Arka Kapak 50 477 23.850 TL

MİLLİYET CDDE Arka Kapak 45 477 21.465 TL

TOPLAM 73.935 TL

Dergi İLAN YERİ İLAN FİYATI İLAN ADEDİ İLAN TARİHİ
TOPLAM 

BÜTÇE

WOMEN'S HEALTH Ön Kapak İçi 3.000 TL 1 3.000 TL

MARIE CLAIRE Ön Kapak İçi 4.000 TL 1 4.000 TL

VOGUE Ön Kapak İçi 6.000 TL 1 6.000 TL

INSTYLE Ön Kapak İçi 3.000 TL 1 3.000 TL

ELELE Ön Kapak İçi 3.000 TL 1 3.000 TL

ELLE Ön Kapak İçi 3.000 TL 1 3.000 TL

COSMOPOLITAN Ön Kapak İçi 4.000 TL 1 4.000 TL

ESQUIRE Ön Kapak İçi 3.500 TL 1 3.500 TL

GQ Ön Kapak İçi 6.000 TL 1 6.000 TL

MEN'S HEALTH Ön Kapak İçi 4.000 TL 1 4.000 TL

MEDIACAT Ön Kapak İçi 10.000 TL 1 10.000 TL

MARKETING TR Ön Kapak İçi 10.000 TL 1 10.000 TL

TOPLAM 59.500 TL

TOPLAM BÜTÇE 333.775 TL

Reklam filminin yayına başladığı günün 

ertesi günü tüm gazetelerde eş zamanlı 

arka kapak kullanımı

Reklam filminin yayına başladığı ay tüm 

dergilerde eş zamanlı ön kapak içi ilan 

kullaımı

Reklam filminin yayına başladığı ilk 

haftasonu gazete eklerinde tam sayfa ilan 

kullanımı



Radyo

Dönem: Mart 2016 30

Spot Süresi: 15

DT ORANI: 60% Sabah 07:10  - Akşam 17:20

Kanal
ORTALAMA 

BR FİYAT

GÜNLÜK 

SPOT 

ADEDİ

TOPLAM 

SPOT 

ADEDİ

TOPLAM SÜRE
TOPLAM 

BÜTÇE

VIRGIN 2 TL 4 120 1.800                     3.240 TL

FENOMEN 4 TL 4 120 1.800                     7.200 TL

KRAL POP 3 TL 4 120 1.800                     5.400 TL

METRO 5 TL 4 120 1.800                     9.000 TL

JOY FM 3 TL 4 120 1.800                     5.400 TL

SUPER FM 5 TL 5 150 2.250                     11.250 TL

ALEM FM 6 TL 5 150 2.250                     13.500 TL

BEST FM 5 TL 5 150 2.250                     11.250 TL

NUMBERONE 2 TL 4 120 1.800                     3.600 TL

LİG RADYO 2 TL 4 120 1.800                     3.600 TL

RADYO TRAFİK 2 TL 4 120 1.800                     3.600 TL

SHOW RADYO 4 TL 4 120 1.800                     7.200 TL

POWER TÜRK 10 TL 5 150 2.250                     22.500 TL

TOPLAM 56       1.680                         25.200    106.740 TL

TOPLAM BÜTÇE 106.740 TL



Açıkhava

Dönem: Mart 2016 21

Bileşen İl Adet Br Fiyat
TOPLAM 

BÜTÇE

Bilboard İstanbul-Ankara-İzmir 300 600 180.000 TL

Clp İstanbul-Ankara-İzmir 200 300 60.000 TL

Durak Raket İstanbul-Ankara-İzmir 300 250 75.000 TL

TOPLAM 800 315.000 TL

TOPLAM BÜTÇE315.000 TL



Online



Sosyal 
Medya

İlişki



Anlamlı
ilişkiler
kurmalı

İlişkilerimizi
sürdürmeli

İlişkilerimizi
geliştirmeliyiz



Ve bu ilişkilerin merkezinde her zaman 

sunduğumuz gerçek değer olmalı.



Bilinirlik

Farkındalık

Uygunluk

Takip

Sadakat

Elçilik

Amacımıza ulaşabilmek için önce TANEM’in marka bilinirliğini 

artıracak, ardından bu basamakları tırmanmasına yardımcı olacağız.



Adwords

Belirlediğimiz anahtar sözcükleri kullanarak 

google arama motorunda bir ürün veya hizmet 

hakkında bilgi arayan web kullanıcılarını hedeflerek 

reklamlarımızı göstereceğiz.



Diyet

omega3

Kalori hesaplama

fitness

protein

Zayıflama

Kuruyemiş 

Evde egzersiz

Dikkat dağınıklığı



Mesajlarımızı nokta atışı verebilmek için 

elimizdeki önemli silahlardan bir tanesi de 

profilli reklamlar.

Facebook Hedeflemeli



Facebook Hedeflemeli – Örnek



Instagram

Instagram’da sponsorlu içerik reklam modeli ile bilinirlik 

sağlayacak hedef kitlemizin dikkatini markamıza çekeceğiz.



Foursquare

Foursquare / Swarm’da nokta atışı hedeflemelerle 

potansiyel kullanıcılara ulaşacağız.



Hedef kitlemizin sıkı takip ettiği mecralarda, 

sosyal medya kanallarımızdan da paylaştığımız içeriklerimizi 

tüketim alışkanlıklarına uygun listeler hazırlayacağız.

Onedio / Listelist







Erişimimizi ve içerik kalitemizi artırmak için

hedef kitlemizin takip ettiği isimlerle iş birliği yapacağız.

Blogger / Fenomen



Hedef kitlemizin içindeki dağılıma göre iş birliği 

yapacağımız isimleri belirleyeceğiz.

2Anne1Mutfak
36K

Nilay Tulum
116K

Ayşe Tolga
304K



Seçeceğimiz kanaat önderlerinin kendi mecralarını da 

kullanarak ödüllü yarışmalar ve içerik iş birlikleri 

gerçekleştireceğiz.

Murat Bür
74K

Pınar Sabancı
150K

Ferin Batman
76K



Seçeceğimiz fenomenlerle kendi mecralarını da kullanarak 

ödüllü yarışmalar ve içerik iş birlikleri gerçekleştireceğiz.

Pucca
1M

Odunherif
2.2M

Ceren Gümüşel
19K



Hedeflemeli reklamlarımızı uygulamalarda göstererek, 

cep telefonu ve tablet kullanıcılarından oluşan 

ve giderek büyüyen bir kitleye ulaşabiliriz.

ADMOB / Uygulama içi reklam



Mailing



Banner



Dijital

Dönem: Mart-Temmuz 2016

Reklam Modeli Dönem Ay Aylık Bütçe
TOPLAM 

BÜTÇE

Adw ords Mart-Temmuz  2016 6 5.000 TL 30.000 TL

Facebook Mart-Nisan-Mayıs 2016 3 5.000 TL 15.000 TL

Tw itter Mart-Nisan-Mayıs 2016 3 10.000 TL 30.000 TL

Instagram Mart-Nisan-Mayıs 2016 3 10.000 TL 30.000 TL

Sw arm Mart-Haziran 2016 5 5.000 TL 25.000 TL

Onedio / Listelist Mart 2016/ 1 40.000 TL 40.000 TL

Blogger / Fenomen Mart 2016/ 1 45.000 TL 45.000 TL

Mikro Site Mart 2016/ 1 20.000 TL 20.000 TL

Admob Mart-Temmuz  2016 6 8.000 TL 48.000 TL

Banner Mart-Temmuz  2016 6 5.000 TL 30.000 TL

TOPLAM 148.000 TL 313.000 TL

TOPLAM BÜTÇE 313.000 TL



MEDYA PLANLAMA ÖZET

MECRA BÜTÇE

TV 1.511.558 TL

BASIN 333.775 TL

RADYO 106.740 TL

AÇIKHAVA 315.000 TL

DİJİTAL 313.000 TL

TOPLAM BÜTÇE 2.580.073 TL

Tanem Kuruyemiş 2016 Medya Planı



İçerik Konseptleri















Sosyal Sorumluluk







B2B



Catering 

Firmaları

Organizasyon 

Firmaları

Cafe / Bar



Teşekkürler


