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PROJE OZETI

Insan haklari tiim insanlarin dogustan sahip oldugu kabul edilen evrensel diizeydeki hak ve ozgiirliiklerdir. Olustugu giinden bugiine insanlik mirasinin
koruyucusu da olmustur. Bu koruyucunun ihmal edilmesi ve 6nemsenmemesi durumunda insanlik icin yikici etkiler ortaya ¢ikmaktadir. Bizler bunun bilincinde
bireyler olarak dnce insan haklarinin ne olduguyla ilgilendik, arastirdik ve ortaya O.K. Insan Haklar1 Projesi’ni gikardik.

PROJE ICIN EN UYGUN IMAJLI KURUM OKEY

Projenin uygulayic1 kurumu olarak Okey’de karar kildik. Hem kafamizdaki projeyi istlenecek maddi olanagi oldugunu hem de toplumda cinsellikle ilgili biling
diizeyinin arttirtlmasi, dogru bilinen yanliglarin diizeltilmesi gibi konular: en 6nemli gorevleri olarak kabul ettigini her firsatta dile getiren ve bu konuda pek ¢ok
¢alismasi olan Okey’in kurumsal imajinin bu projeyle bir biitiin olusturdugunu diistintiyoruz.

BASARILI PROJENIN 4 ADIMI

Okey’in ana uygulayici kurum oldugu projemizi hazirlarken 4 basamak kullandik: Arastirma, Planlama, Uygulama ve Degerlendirme. Arastirma asamasi Subat
2015’ten bu yana siirdiirdiigiimiiz mesakkatli bir siirecti. Yaptigimiz arastirma ve anket ¢aliymasinda, “Neden Okey, LGBT’li bireyler, tecaviize ugrayan kadinlar
ve insan haklar1?”’ gibi sorulara cevap bulabileceginizi diisiiniiyoruz. Basladigimiz nokta insan haklarmin ne olduguydu. Insan haklari dedigimiz sey neydi, neleri
kapsiyordu? Daha sonra insan haklariin Tiirkiye’de varolus sekline odaklandik. Tiirkiye insan haklara duyarl bir iilke miydi, en sik gerceklesen ihlaller neydi?
Insan Haklar1 Dernegi tarafindan hazirlanan 2014 Tiirkiye insan Haklar: Ihlalleri Bilangosu’nu temel alarak yaptigimiz arastirmamizda Tiirkiye’de en ¢ok yasam
hakki ihlalinin gerceklestigi sonucuna ulastik. Ustelik anketimiz de bu sonucu dogrular nitelikteydi. Is sadece yasam hakki ihlali bashigiyla da kalmiyordu. Yasam
hakk ihlalleri igerisinde pek ¢ok unsuru barindirtyordu. Bu unsurlardan hangisi hangisinden daha 6nemliydi, daha acildi? Bu soruya karar verebilmek i¢in en
¢ok oliime sebep veren ihlal kistas: getirdik. Karsimizdaki manzara su sekildeydi: kuskulu 6liim ve yaralanmalar, namus cinayetleri, kadinlarin yagsam haklarina
yonelik ihlaller, iskenceler, kotii muameleler, onur kirict ve kii¢iik diisiiriicii davranislar nedeniyle (bilangoya gore) bir senede yasamini kaybeden kisi sayis1 4.083,
yaralanan kisi sayisi ise 1.899 kisiydi. Ustelik yillar gegtikge bu say1 da artiyordu. Bu noktada fark ettikki insanlar haklarini bildiklerini samiyorlards, yeterli
diizeyde biling diizeyine sahip olmadiklar i¢in baskalarina duyacaklar sayginin gergeve sinirina karar veremiyorlardi. Sonrasi bir dizi cinayet, tecaviiz, taciz, onur
kiric1 hakaretler, psikolojik iskenceler, toplumdan diglama... Tiim bunlara dur demeye adim attiracak bir proje, bilinglilik diizeyini yukan ¢ekecek bir proje bu
yiizden 6nem arz etmektedir. Planlama asamasi bizim i¢in daha zevkli bir siiregti. Projenin amag ve hedeflerini belirleyip, hedefkitle analizlerimizi yaptik. Gergege
en uygun bir biitge ¢calismasi ¢ikarmaya c¢alistik. Etkinliklerimizi dogru zamanda gergeklestirmemiz de 6nemliydi, stratejik diisiinmek zorundaydik.

HER SEYE OKEY’iZ, INSAN AYRIMINA ASLA!
Hedef kitlemize “Her seye Okey’iz, Insan Ayrimina Asla” ana sloganimizla sesleniyorduk. Web sitemizde ve afislerimizde kullandigimiz ¢igek motifiyle hem
kadinlari, rengarenk olusuyla da LGBT’li bireyleri sembolize ettik. Ortak sesimiz saygiydi. Kadin bedenine, erkek bedenine saygi duymak... Tiim etkinliklerimize

bunu empoze etmeye ¢aligtik.

Degerlendirme asamasinda proje analizlerimizi yaptik ve projemizi sonlandirdik.



PROJE KUNYESI

PROJE ADI O.K. Insan Haklar: Sosyal Sorumluluk Projesi
PROJENIN SLOGANI Her Seye Okey’iz, Insan Ayrimma Asla!
Kadin tecaviizlerini dnlemek, LGBT’li bireylerin
PROJE AMACI topluma kazandirilmasim saglamak ve kamuoyunu
bilin¢lendirmek projenin amacidir.
PROJE SURESI 8AY

Birincil Hedef kitle:

¢ Cinsel dokunulmazlig: istismar edilen tiim
kadmnlar
¢ Cinsel tercihleri nedeniyle 6zel hayatina
PROJE_NiN HEDEF miidahale edilen tiim LGBT’li bireyler
KITLESI ikincil Hedef Kitle:
* 18-25 yas arasi gencler
® 25-35 yas arast geng yetiskinler
* Cinsel olarak erginlige erismis tiim bireyler
* Medya
e Sivil Toplum Orgiitleri
PAYDASLAR ¢ Universite ve Akademik Birimler
* Kanaat Liderleri
UYGULAYICI KURUM
OK.
BUTCE 1.704.000 %

DANISMAN

Ars. Gor. Dr. Banu KUCUKSARAC




ARASTIRMA

1. KONUYA YONELIK ARASTIRMA

1.1 INSAN HAKLARI

Insan haklar tiim insanlarin dogustan sahip oldugu kabul edilen evrensel diizeydeki hak ve 6zgiirliiklerdir. Vazgegilemez ve
devredilemezlerdir. Tiim insan haklar birbirini tamamlayan bir gergeve niteligi tasir. Dolayisiyla bir hakkin yitirilmesi diger
haklar:1 da zayiflatacaktir.

Insan haklariyla ilgili yayinlanmig, insan haklar1 denildiginde ilk akla gelen ve bugiin hala bir¢ok ulusal ve uluslararasi yasanin
temelini olusturan bildirge, The Universal Declaration of Human Rights idir. Bildirgenin bazi1 maddeleri soyledir:

» Madde 3 - Yagamak, hiirriyet ve kigi emniyeti her ferdin hakkidir.

» Madde S - Hi¢ kimse igkenceye, zalimane, gayriinsani, haysiyet kiric1 cezalara veya muamelelere tabi tutulamaz.

* Madde 9 - Hi¢ kimse keyfi olarak tutulamaz, alikonulamaz veya siiriillemez.

* Madde 12 - Hig¢ kimse 6zel hayati, ailesi, meskeni veya yazigmasi hususlarinda keyfi karigmalara, seref ve sohretine karsi
tecaviizlere maruz kalamaz.

* Madde 19 - Her ferdin fikir ve ifade hiirriyetine hakk: vardir. Bu hak fikirlerinden 6tiirii rahatsiz edilmemek, memleket sinirlar:
mevzuubahis olmaksizin malumat ve fikirleri her vasita ile aramak, elde etmek veya yaymak hakkini gerektirir.

» Madde 23 - Her sahsin ¢caligmaya, igini serbest¢ce segmeye, adil ve elverigli ¢aligma gartlarina ve igsizlikten korunmaya hakki
vardir. Herkesin, higbir fark gozetilmeksizin, egit ¢caligma karsiliginda esit iicrete hakk: vardir.

1.2 TURKIYE’DE INSAN HAKLARI

Ulkemiz BM’nin temel insan haklar s6zlesmelerine taraftir. Tiirkiye BM sozlesme dis1 mekanizmalar ¢ergevesinde gorev yapan
Ozel raportdrler ve 6zel temsilcilere acgik davette bulunan iilkeler arasinda yer almaktadir. Egitim s6z konusu oldugunda
miifredatlara insan haklar1 konular1 koyulmus, ¢esitli iiniversitelerde yeni insan haklar1 merkezleri agilmigtir. Insan haklarinin
korunmasi ve gelistirilmesine yonelik ¢aligmalarda bulunmak iizere 2001 yilinda Bagbakanlik Insan Haklari Bagkanlig
kurulmugtur. insan Haklar1 Bagkanlig1 insan haklan ile ilgili konularda gorevli kuruluslarla siirekli temas halinde bulunmak ve bu
kuruluglar arasinda koordinasyonu saglamakla gorevlidir.



ARASTIRMA

1. KONUYA YONELIK ARASTIRMA

1.3 TORKIYE’DE GORULEN INSAN HAKLARI IHLALLERI
 Yagsam Hakki ihlalleri

» Kisi Giivenligi ve Ozgiirliigiine Yonelik Ihlaller

« Ifade Ozgiirligi Thlalleri

« Insan Haklar1 Dernegi, Yonetici ve Uyelerine Y6nelik Baskilar

« Toplant1 ve Gosteri Ozgiirligiine Yonelik Thlaller

» Orgiitlenme Ozgiirligiine Yonelik Thlaller

« Egitim ve Kiiltiirel Haklar

Birincil veriler 15181nda yapilan arastirmamiz kapsaminda Tiirkive’de en ¢ok rastlanan insan haklar ihlali yasam hakki ihlali
olarak belirlenmistir. Anket ile ilgili veriler i¢in liitfen sayfa 7’ye bakiniz.

1.4 TURKIYE’DE EN SIK GORULEN YASAM HAKKI iIHLALLERI

Bu ihlaller arasinda en ¢ok O6lime sebebiyet veren kuskulu 6liim ve yaralanmalari, namus cinayetlerini, kadinlarin yasam
haklarina yonelik ihlalleri, igkenceleri, kotii muameleleri, onur kiric1 ve kiigiik diisiiriicii davraniglar: igerisinde barindiran Yagam
Hakki ihlalidir. Bu ihlal altinda bir senede 4.083 kisi hayatin1 kaybetmis; 1.899 kigi agir yaralanmigtr.



ARASTIRMA

1. KONUYA YONELIK ARASTIRMA

1.4.1 KADINLARA YONELIK IHLALLER: Cinsel Taciz ve Tecaviiz

Taciz daha otoriter konumda olan bireyin direk ya da in direkt hareketleri gergeklestirmesi ve bundan doyum saglamasidir. S6z
konusu hareketler baslica gogiisleri-kalgalar1 oksamak, agik¢a cinsel orgami gosterme vb. hareketlerden olugmaktadir. Cinsel taciz
ciddi bir ruhsal yaralanmadir ve etkisini uzun yillar hatta 6miir boy siirdiirebilir. Tacize ugrayanlar garesizlik, kendini
suclama/nefret etme, kendine zarar verme egilimi, yabancilagsma hissi, ¢ogul kisilik gibi travmalar gegirirler. Cocuk tacizlerine
bakildigindaysa ¢ocuklara kars: cinsel tacizin uzun vadedeki hem duygusal hem de psikolojik etkisi yetiskinlere oranla daha
kiiciimsenmeyecek derecededir.

Tecaviiz ise bir kigiyle onun istegi disinda kurulan cinsel yakinliklardir. Cinsel bir yakinlik kurmakla ilgili karar verebilecek
durumda olmayan bir kigiyle kurulan iligkiler; bir kisinin fiziksel gii¢ kullanmakla tehdit edilerek sokuldugu cinsel yakinliklar
tecaviizdiir. Tecaviiz her iki cinse de yapilabilir ve kanuna aykiridir. Cinsel istek denetlenebilir, yonlendirilebilir, ertelenebilir bir
diirtiidiir. Tecaviizde temel etken 6fke, diigmanlik ve giiciin ifade edilmesidir. Tecaviiz edenlerin bir bolimiinde zarar verme gibi
sadist motifler 6n planda olur. Uyarilmig bir erkek i¢in tecaviiz, cinsel istegin engellenemez bir sonucu degildir. Kisaca tecaviiz
cinselligin degil saldirganligin bir ifadesidir.

1.4.2 KOTU MUAMELE VE ONUR KIRICI DAVRANISA MARUZ KALANLAR: LGBT’li Bireyler
Orneklem grubu olarak LGBT’li bireyler ele alinmigtr.

Escinsellik veya homoseksiiellik ayn1 cins veya cinsiyetteki insanlar arasindaki romantik, cinsel ¢ekim ya da cinsel davranigtir.
Gey, lezbiyen, biseksiiel, heteroseksiiel, transgender, trransseksiiel, travestileri igerisine alan bir kavramdir. LGBT ise lezbiyen,
gey, biseksiiel ve transgender s6zciiklerinin bas harfinden olusarak isimlendirilmis bir topluluktur. Farkl cinsel yonelimlerin
varlig1 insan cinselliginin ¢egitliliginin dogal bir sonucudur. Her birinde kiginin saglikl1 bir kigilik yapis1 gelistirmesi, uyumlu ve
tatmin edici kigileraras: iligkilere sahip olmasi, sosyal ve mesleki iglev gormesi, cinsel ve duygusal derinlikli iligkiler
yasayabilmesi miimkiindiir. Cinsel yodnelim kiginin biyolojik cinsiyet O6zellikleriyle, cinsel kimlikle, toplumsal cinsiyet
6zellikleriyle dogrudan iligkili degildir. ~Bu tarz farkli cinsel y6nelimlere sahip insanlarin yasadigi sorunlar giinden giine
artmaktadir, buna drnek olarak igyerlerinde yasadiklar: sorunlar1 verebiliriz: Bu kigiler ige alim ve isten ¢ikarma siireglerinde,
meslek ici egitimlerde ve terfilerde ayrimcilifa maruz birakilabilirler. Birakilmasalar bile bazi iglerde ve istihdam alanlarinda
ayrimcilifa maruz kalma korkusu nedeniyle LGBT kigilerin kendi kendilerini bu is alanlarindan diglanmasiyla da sonuglanar.



ARASTIRMA

2. KURUMA YONELIK ARASTIRMA

Uygulayici Kurum: OKEY

Insan haklarinin ihlali tiim insanlig1 yakindan alakadar eden evrensel bir problemlerdir. Bu ihlallerin biiyiik bir gogunlugunun
cinsiyetlerle ve cinsel egilimlerle ilgili olmas1 Okey’in de bu konu hakkinda duyarlilifin1 ortaya koymasi satigini yaptigs iiriinler
dolayisiyla olduk¢a dogal karsilanacaktir. Toplumda cinsellikle ilgili biling diizeyinin arttirilmasi, dogru bilinen yanliglarin
diizeltilmesi gibi konular1 en 6nemleri gorevleri olarak kabul ettigini her firsatta dile getiren ve bu konuda pek ¢ok ¢aligmasi olan
Okey’in kurumsal imajinin bu projeyle bir biitiin olusturdugunu goriiyoruz. Sahip olduklar1 donanimsal kaynaklar, bu projeyi
gerceklestirebilecek kriterdedir. Proje maliyetlerini karsilayabilen biitgeyi olusturabilir, yeterli derecede personel destegi
verebilir ve hedef kitlesi geregince birgok insanin bilinglenmesini saglayarak projenin siirdiiriilebilir hale gelmesini saglayabilir.

Okey Tiirkiye’de aile planlamasi kavramim yerlestirmek ve dogum kontrol yontemlerini erigilir kilmak i¢in 1991 yilinda piyasaya
sunuldu. Ardindan 1992'de Tiirk televizyonlarindaki ilk prezervatif reklamini yayinlayarak bir tiir devrim yapti. Bu sayede
ulkemizde “prezervatif” diye bir reklam kategorisinin olugmasim sagladi. Prezervatif, hem etkin bir dogum kontrol yéntemi hem
de cinsel yolla bulasan hastaliklara kars1 koruyucu olan tek iiriindiir. Okey, piyasaya sunuldugu ilk giinden bu yana Tiirkiye’nin
Oonde gelen goniillii kurulusu TAP Vakfi (Tiirkiye Aile Saglig1 ve Planlamasi Vakfi) tarafindan desteklendi. 11 yildir iicretsiz
olarak hizmet veren Alo OKEY - 444 OKEY Cinsel Saglik Bilgi Hatt1 ile tiiketicilerin cinsellige dair 6grenmek istedigi her seyi
TAP Vakfi uzmanlar araciligi ile cevaplandird: ve cinsellik konusunda kafalarindaki soru igaretlerini sildi.

Okey’in temel var olma sebebi toplumsal bilinci ve bilgi diizeyini arttirarak Tiirkiye’de prezervatif kullanimini
yayginlagtirmaktir. Bu nedenle, yillardir pek ¢ok sivil toplum kuruluguyla ortaklasa projeler yiiriitiilmektedir:

« UNFPA (Birlesmis Milletler Niifus Fonu) - Tiirk Silahl1 Kuvvetleri “Mehmetgik Ureme Saghig:” egitimleri.

» Toplum Goéniilleri Vakfi — Akran Egitimleri.

» Milli Egitim Bakanli1 Mesleki Egitim, Ciraklik ve Kalfalik Merkezleri- Cinsel Saglik Bilinglendirme Faaliyetleri.
» Kahvehanelerde Bilinglendirme ve Numune Dagitimi.

« Bar ve Kafelerde Uriin Dagitimu.

» Universiteler ve yurtlarda Numune Dagitimi, Bilgilendirme Caligmalari, Akran Egitimleri.

» TurkMisc, (Tiirk Tip Ogrencileri Komitesi) Cinsel Yolla Bulasan Hastaliklar ve Ureme Saglig1 Egitimleri.



ARASTIRMA

1 "\"'

Anketin Evreni: Izmit/KOCAELI -
Anketin Orneklemi: Kocaeli Universitesi, Iletisim Fakiiltesi bgrencﬂen

Yas Cinsiyet __

015 9 %2 Erkek
1518 37 %82 Kadin
18-25 305 = %676
25+ 100 %222
Egitim Durumu
ilkogretim Mezunu 26 %58 Evet
Hayir

Lise Mezunu 56 %124
Universite Mezunu 124 %275
‘ Universite Ogrencisi 245 %543

4

Hedef kitlelerimize uyguladigimiz anketin genel sonuglar1 degerlendirildiginde;

* 457 kisiye uyguladigimiz ankete katilan kisilerin %56’s1 erkek, %44’ kadindir.

» Ankete katilanlarin yas oranlar1 incelendiginde %2’si 0-15, %8.2’s1 15-18, %67.6 18-25
yas araligi, %22.2’s1 25 yas lizeridir.

» Ankete katilanlarin egitim durumlari incelendiginde %5.8°1 ilkogretim mezunu, %12.4’1
lise mezunu, %27.5’1 tiniversite mezunu, %54.3 1 tiniversite 6grencisidir.

» “Temel hak ve ozgiirliiklerinizi biliyor musunuz?”’ sorusuna %87.1°1 evet, %12.9’u hayir
demistir.

252
198

384

57

%56
%44

%87.1
%12.9



ARASTIRMA

insan Haklari ihlali yasadiginiz diisiiniiyor musunuz? Aile ve gevrenizde insan hakki ihlali yasayan var mi?

Evet ' 334 %747
Hayir 113 %253

Evet 304 %67.7
Hayir 145 %323

Sizce llkemizde en sik goriilen insan haklari ihlalleri nelerdir?
insan Haklan Demegi, Yonetici ve Uyelerine Yonelik Baskilar 58 %12.9
Yagam Hakki Ihlalleri 237 %52.9
ifade Ozgurluga [hlallei 81 %181
Ekonomik ve Sosyal Haklar 72 9%16.1

« “Insan haklari ihlali yasadigimzi diistiniiyor musunuz?”’ sorusuna %74.7’si evet, %25.3’i
hayir cevabini vermistir.

» “Aile ve ¢evrenizde insan hakki ihlali yasayan var mi1?”” sorusuna %67.7’si evet, %32.3’1
hayir demistir.

» “Sizce lilkemizde en sik goriilen insan hakki ihlalleri nelerdir?”” sorusuna %12.9’u insan
haklar1 dernegi, yonetici ve tiyelerine yonelik baskilar, %52.9’u yasam hakki ihlali, %18.1°1
ifade ozgiirliigii ihlalleri, %16.1°1 ekonomik ve sosyal haklar demistir.



ARASTIRMA

4. SWOT ANALIZI

4

1-Calismanin yenilik¢i olmasi
2-Konunun 6nem arz etmesi
3-Biling¢li tutumlar yaratmaya miisait olmasi
4-Alanda c¢alisabilecek goniilliillerin olmasi
5-OKEY’in kaynak saglayabilecek donanimi
olmasi
6-Ozgiiven ve kigisel gelisime faydali
olmasi

ZAYIF Yoy,
R

1-Hassas tutum sergileme zorunlulugu
2-Bireylerin yerlesmis kat1 yasam tarzi
3-Bilingli hedef kitlenin az olmasi
4-Toplumun 6n yargil fikirleri
5-Yanlis geleneklerin topluma yerlesmis
olmasi
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ARASTIRMA

5.SORUN AGACI

INSAN HAKLARI
IHLALLERI

YASAM HAKKI

IHLALLERI
P . KOTU MUAMELE VE ONUR
KADINLARA YONELIK KIRICI DAVRANISLARA
IHLALLER MARUZ KALANLAR
CINSEL OZEL HAYATA
MUDAHALE
DOKUNULMAZLIK Ozel ve aile hayatina miidahale-
ler, ahlak ve fikir agiklama hiirri-
yetine karsi baskilar, seref ve
halsiyete yonelik tecaviizler kisi
Ozgiirliigiinii riske atar.
Tecaviiz
Cinsel Dokunulmazlik haklari ihlal edilen yani
tecaviize ugrayan bireyler de garesizlik, kendini
su¢lama, kendinden nefret etme, kendine zarar
verme seklinde psikolojik etkiler goziikiirken top- LGBT’li Bireyler
lumdan diglanma korkusu gibi sosyal etkiler de LGBT’li bireyler savunduklar1 yasam tarizim dzgiirce ifade

edemedikleri gibi toplumlartarafindan cinsiyet¢i kiifiirlerle

kotii muamelelere tabi tutulurlar ve 6zel hayatlarinin didiklen-

mesi normal karsilanir. Manevi biitiinliikleri her yénden zarar
alir.

meydana g¢ikar.
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PLANLAMA

1. AMAC VE HEDEFLERIN BELIRLENMESI

Projenin genel olarak 2 ayag1 bulunmaktadir;

1. Tecaviize ugrayan kadinlar
2. LGBT’11 bireyler

Cinsel dokunulmazlig: 1hlal edilen kadinlan ve cinsel tercihleri nedeniyle 6zel hayatina miidahale edilen,
seref zedelenmesi yasayan LGBT’li bireyleri topluma kazandirmak, psikolojik destek saglamak, hak ihlalleri
i¢in 6nlem alarak siddeti, saldirganlig1 ve dislanmay1 azaltmak, kamuoyunu bilinglendirmek ve duyarliliga
davet etmek projenin temel amaci olarak 6zetlenebilir. Toplumun bu bireylere davranig ve diigiiniis tarz: ele
alindiginda, kigilerin durumlar: kendi hayatlar i¢in avantaja doniistiirebilir ve toplum yumusatilabilir.

Bu amaglar dogrultusunda hedeflerimiz;

* Cinsel dokunulmazlik konusunda kamuoyunun biling diizeyini %40’lara ¢ikarmak

» Kotii muamele ve onur kiric1 davraniglara maruz kalan LGBT’li birey sayisin1 azaltmak i¢in kamuoyunun
biling diizeyini %30’lara ¢ikarmak

* Cinsel dokunulmazlig istismar edilen kadinlarin ve LGBT’li bireylerin %50’sine psikolojik destek sunmak
* Cinsel ve seref tecaviizlerini azaltabilmek i¢in egitim programlar: hazirlamak

» Bireyleri cinsel olarak bilinglendirebilmek

» Bu amag ve hedefleri gergeklestirirken sosyal medyay: aktif kullanmak

12



PLANLAMA

2. HEDEF KITLE / PAYDASLAR VE ANALIZLERI

Birincil Hedef Kitle:

* Cinsel dokunulmazlif: istismar edilen tiim kadinlar: Kadinlara yonelik taciz ve tecaviizler toplum ig¢in sindirilebilir hale
gelmekle kalmamigs aym1 zamanda tiim bu cinsel dokunulmazlif: ihlal edilen kadinlar taciz ve tecaviize tegvik etmekle
su¢lanmigtir. Susarak, boyun egerek durumu kabullenme psikolojisi igerisine giren kadinlar, toplumdan kendini soyutlayarak
psikolojik sikintilarla kendi bagina kalmaktadir. Bu durumun Oniine ge¢mek i¢in cinsel dokunulmazlig: istismar edilen tiim
kadinlar projenin birincil hedef kitlesi arasindadir.

* Cinsel tercihleri nedeniyle 6zel hayatina miidahale edilen tiim LGBT’li bireyler: Cinsel olarak aligilagelmigin diginda tercihi
olan LGBT’li bireyler toplum i¢in azinlik olarak kalmig, diglanmigtir. Bu durum ilerledik¢e hem toplum i¢in 6nyargilar artmakta
hem bireyler kendi 6z benliklerini reddederek kendini toplumun belirledigi kiliflara sokup sagliksiz ve mutsuz birer birey haline
gelmektedir. Bireylerin 6zel hayatlarina miidahale edilmesi, kisisel tercihlerinden dolay: agagilanmasi, psikolojik igkence ve kotii
muamelere maruz kalmasi s6z konusu oldugundan LGBT’li bireyler projenin birincil hedef kitlesi arasindadar.

ikincil Hedef Kitle:

» 18-25 yas aras1 gencler: Sorun sadece zamane kugaklarina has bir problem olmayip yillardir siiregeldigi i¢in ileriye yonelik bir
bilinglendirme ¢aligmasi bu yaglardaki bireylere muhakkak ki yapilmalidr.

» 25-35 yas aras1 geng yetiskinler: Uzun 6miirlii bir ¢6ziim siireci i¢in gengler hedef kitleye dahil edilmigtir.

* Cinsel olarak erginlie erigmis tiim bireyler: Bu ihlallere maruz kalan kisiler kadar, ihlalleri yapan kisilerde 6nemlidir. Bu
nedenle cinsel olarak erginlife erigmis kisiler bilinglendirilmeli, insan ve gerefine verilen deger konusunda egitilmelidir.

Paydaglar:

» Medya: Kamuoyunun kampanyadan haberdar olmasi, bilinglenmesi i¢in medya aktif olarak kullanilacaktur.

« Sivil Toplum Orgiitleri: Caligmalarin toplumun sorunlara yénelik zaten harekete gegmis olan kisminin dikkatini gekmek ve
destegini almak i¢in 6nem arz eder.

» Universiteler ve Akademik Cevre: Projenin bilimsel nitelik tasiyan faktorleri olacag: igin akademik c¢evrenin galigmalar1 ve
destegi, projenin hedef kitleye ulagmasi ve bilinglendirme igin Giniversiteler ve akademisyenler paydas olarak segilmigtir.

» Kanaat Onderleri: Toplumu etkilemede kullanilacak 6nemli bir stratejik adimdr.

13



PLANLAMA

3.MEDYA VE TEKNIKLERININ BELIRLENMESI

Belirlenen amag ve hedefler dogrultusunda belirlenen hedef kitleye ulagmak i¢in kullanilmasina karar verilen medya teknikleri
su sekildedir:

Gazeteler

Kadin dergileri, fikir dergileri
TV kanallan

Afigler

El ilanlar1

Billboardlar

Facebook

Twitter

b 2 N e

4 ILETISIM STRATEJISI

Hedef kitlenin s6z konusu sorunlan kigilerin psikolojileri iizerinde olumsuzluklara sebep olmaktadir. Bu nedenle hem sorunun
Oniine gegmeye hem de bilinglendirmeye y6nelik ¢aligmalar yapilacak ve sorun diizeltilmeye g¢aligilacaktir. Bu kapsamda projede
oncelikli olarak bu sorunlar1 yasayan kisileri topluma saglikli bireyler olarak kazandirma, kamuoyunu duyarlilia davet etme ve
konuyla ilgili bilinglenmesini saglayacak vurgular yapilacaktir. Boyun egme, susma, 6z benliginden uzaklagma, intihar gibi
sindirme ve kabullenme davraniglarinin degistirilmesinde etkili olmak iletisim stratejimizde vurgusu yapilmas: gereken ikinci
noktadir. Hedef kitleye “Her seye Okey’iz, Insan Ayrimma ASLA” ana sloganiyla seslenilecek, slogan proje kapsaminda
yapilacak etkinliklerin tarzina gére degisiklik gosterecektir. Ana sloganimiz hem tecaviize ugrayan kadinlari hemde LGBT’hi
bieyleri tek bir cat1 altnda toplamak adina olusturulmugtur. Sloganin igindeki marka vurgusuyla O.K uygulayici kurum olarak
vurgulanacaktir. Bu iletigim stratejisi gelecek nesillerde de biling olugturacak sekilde planlanmaktadir.

14



UYGULAMA

1.AFiS CALISMASI

Amag: Hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek, projeden haberdar etmek, merak uyandirmak ve
projeye kimlik kazandirmak amaglanmaktadr.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesi ve kamuoyu hedef kitledir.
Uygulama: Istanbul, Izmir, Ankara basta olmak iizere segili sehirlerin agik hava reklam
ortamlarinda, web sitelerinde ve etkinliklerde sergilenmek iizere proje siireci boyunca

tasarlanan afiglerin g6sterimi gergeklestirilecektir.

Basar1 Kriteri: Hedef kitlenin dikkatinin ¢ekilmesi, ilgi yaratmak ve projeyi 6zgiin kilmak
bagan kriteridir.

2.0UTDOOR CALISMALARI
Amag: Trafigin yogun oldugu yerlerde siiriiciilerin fark edebilecekleri giizergahlara, duraklara
konulacak tasarimlarla hedef kitlenin dikkatini gekmek amaglanmaktadir.

Hedef Kitle: Ana hedef kitlemize ek olarak bu galigmada ulagimda diizenli olarak toplu
tagimayi tercih eden bireyler, otobiis soférleri ve siiriiciiler hedef kitleyi olugturur.

Uygulama: : Istanbul, Izmir, Ankara basta olmak iizere segili sehirlerin belirlenen
gizergdhlarina yerlestirilecektir. Kampanya siiresi boyunca outdoor caligmalarina yer
verilecektir.

Bagari Kriteri: Hedef kitlenin dikkatinin gekilmesi, ilgi ve merak yaratmak bagari kriteridir.

v
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UYGULAMA

3.SO0SYAL MEDYA HAREKETI

Amag: Sosyal medyadan aktif bir gekilde yararlanarak hedef kitleyi projeden haberdar
etmek, bilinglendirmek, harekete gecirmek amag¢lanmaktadir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesine ek olarak sosyal medyay: aktif gsekilde kullanan
diger tiim bireyler hedef kitledir.

Uygulama: Twitter ve Facebook’ta proje kapsaminda sosyal paylasim sayfalan agilacaktir.
Takipgilerin proje ve konuyla ilgili bilgilerini almak, projeyi sicak tutmak amaciyla belirli
zaman araliklarinda hashtagler uygulanacaktir.

Bagan Kriteri: Konuyla ilgili olugturulan sosyal aglardaki iletilere yiiksek takipg¢i sayisina
ulagmak ve nitelikli geri doniigiim alabilmek, kampanyay: proje siiresi boyunca aktif bir halde
tutmak basarn kriteridir.

4.ONCE IHLALSIZ MEDYA SONRA SOSYAL MEDYA

Amag: Sosyal medyada cinsel dokunulmazlig: ihlal edilen kadinlarla ilgili yapilan “Tahrik
etti, oda istedi’’ tarz1 sdylem ve suglamalar ile LGBT’li bireylere y6nelik yapilan cinsiyetgi
kiifiirler, agagilama ve seref zedelenmesine yol agacak s6ylem ve suglamalar1 en aza indirmek
amagtir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesine ek olarak sosyal medyay: aktif olarak kullanan diger
tiim bireyler hedef kitledir.

Uygulama: Proje icin agilan sosyal medya hesaplarindan ““‘#onceihlalsizmedya’ hashtagi
olugturulacak ve bu baslik altinda paylagimlar yapilacaktir. Bu paylagimlarin insan psikolojisi
i¢in saglikli, proje igin nitelikli, yasalar i¢in uygun olmas: igin ayr bir sosyal medya ekibi
kurulacaktir.

Bagar Kriteri: Sosyal medyadaki saldirilar1 %30 azaltabilmek 18



ONCE IHLALSIZ MEDYA
SONRA SOSYAL MEDYA
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UYGULAMA

5.0ZUR DANISMA HATTI

Amag: Hedef kitlenin telefonla proje yetkililerine ulagabilecekleri bir danigma hattidir.
Kigiler buradan psikolojik hizmet alabilecekleri gibi hukuki olarak yol gésterici ekonomik
olarak y6nlendirici bir hizmet de alabilirler.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesidir.

Uygulama: Tiim geleneksel ve yeni medya mecralarinda 444 0 262 Ozgiir Danigma Hatt1’nin
reklami yapilacaktir. S6z konusu hattin hangi durumlarda kullanilmas: gerektigi mesaj1 da
hedef kitleye verilecektir.

Bagan Kriteri: Kigilerin bu hatt: kulanmay tercih ediyor olmalan ve hatti kullanan kigilerin
tecriibelerini paylagmalar1 bagar: kriteridir.

6.SMS ILE BILGILENDIRME
Amag: Hedef kitlenin proje ¢aligma ve faaliyetleri hakkinda bilgilendirilme amaglanmakta-
dir.
Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesidir.
Uygulama: Proje boyunca siirecektir. SMS hizmeti veren sirketlerin analizi yapildiktan sonra
en uygun girketle beraber hareket edilerek hedef kitle verilerine ulasilip hazirlanan igerikler

toplu sekilde gonderilecektir

Bagar Kriteri: Hedef kitlenin bilgilendirilmesi bagar1 kriteridir.

v
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UYGULAMA

7.ISIN OKEY

Amag: Toplumdan diglanan, bir 6nceki isinden sirf egcinsel oldugu i¢in ¢ikarilan ya da cinsel
egilimleri nedeniyle ig bulamayan bu konuda pek ¢ok sorunla karsi kargiya kalmisg ve
diglanmig LGBT’li bireylerin magduriyetlerini sonlandirmak.

Uygulama: Proje siiresi boyunca ¢aligan alimmnin gergeklesecegine dair afis galigmasi ve
sosyal medya duyurulan yapilacak, bu bilgilendirme dogrultusunda magduriyetleriyle birlikte
Okey’e is icin bagvuran LGBT’li bireyler bilgi ve becerilerine gore kendilerine uygun
pozisyonlara yerlestirilecektir.

Hedef Kitle: Tiim LGBT’li bireyler hedef kitledir.

Bagari Kriteri: Proje siiresi boyunca 500 LGBT’li bireyi is sahibi yapmak bagar: kriteridir.

8. PSIKOLOIJIK DESTEK TIMI

Amag: Cinsel dokunulmazlig: ihlal edilen kadinlar1 ve cinsel tercihleri nedeniyle &6zel
hayatina miidahale edilen, seref zedelenmesi yasayan LGBT’li bireyleri topluma kazandirmak
adina psikolojik destek saglamak amaglanmaktadir.

Uygulama: Alaninda uzman, goniillii kisilerden olusturulacak ekip basta Istanbul, Izmir ve
Ankara olmak iizere segili sehirlerde bagvuran bireylere psikolojik destek verecektir. Bunun
yani sira toplu seanslar, egitim programlar1 ve seminerler gergeklestirilecektir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesidir.

Bagar1 Kriteri: Bagvuranlarin en az %40’min toplumsal yasamini normallestirmek basar
kriterimizdir. 21



isinokey.

Herseye OKEY’iz, Ayrimciliga Asla!
Farklari yUziinden, is hayatina dahil edilmeyen
tdm vatandaglarimiza ig imkani sagliyoruz.

HER SEY OKEY.
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UYGULAMA

9. ALIONUR’A YURUYOR

Amag: LGBT’li bireylerin her yil diizenli olarak yapilan Onur Yiiriyiigiinii Okey
sponsorlugunda gergeklestirerek LGBT li bireylerin se¢im ve tercihlerine deger verildigini ve
destek olundugunu géstermek amagtir. Etkinlik adi ve sloganinda ismi gegen “Onur” ile
“Onur Yiiriiyiigii”’ ima edilmektedir.

Hedef Kitle: LGBT’li bireyler, yiirityiise destek veren ¢evre ve kurumlar hedef kitledir.

Uygulama: Yiiriiyiis ile ilgili reklam ve billboard ¢aligmalar hazirlanacak, yiiriiyiis alaninda
iicretsiz prezervatif dagitilacak olup yaratici pankart yazilarn anhik sosyal medya
hesaplarindan paylagilacaktir.

Basar Kriteri: Yiiriiyiis ile ilgili haber ve hashtaglerde yiiksek paylagim orani ayn1 zamanda
hedef kitle ve gevre kurumlardan alinan olumlu tepkiler basar1 kriterimizdir.

10. YARDIM GECESI

Amag: Okey-Mor Cati igbirligi ile cinsel dokunulmazlig: ihlal edilen kadinlarin si§inma
ihtiyaclarim1 gidermek i¢in yardim gecesi diizenleyerek Mor Cat1 kurumuna bagis toplamak
amaglanmaktadir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesine ek olarak benzer yardim kurumlari, konuya ilgi
duyabilecek her birey hedef kitledir.

Uygulama: Segilen televizyon kanallarindan sponsorluk ayarlanarak ayni anda yayimnlanacak
canl1 yayin programi ile gergeklestirilecektir. Kanaat 6nderleri esliginde SMS ve canli telefon

konugmas egliginde bagis toplanacaktir.

Basarn Kriterleri: En az 1 milyon lira bagis toplanmasi en belirgin basar kriteridir.




Love is Love.

ALI ONUR’A YURUYOR!

Herseye OKEY'iz, Ayrimciliga Asla!
Farkliliga, Fark Yaratmaya Yuruyoruz.

dK.

OKEY

26 Haziran 2016
istiklal Caddesi, Taksim
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YALNIZ DEGILSINiz!

Herseye OKEY’iz, Tecaviize Asla!

Milyonlarca Tecaviize Ugrayan Kadin icin,
En Blyuk Yardim Gecesine Sizi de Bekliyoruz.

> ..n.. E” 6'(

E’Dr. S'{GII.!.CI KANAL D STAR

F
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UYGULAMA

11.CINSEL HASTALIKLAR KONULU SEMINER

Amag: 1 Aralik Diinya AIDS giinii kapsaminda cinsel hastaliklarin bulagma yollan, belirtileri,
hastalik gesitleri, tedavi yontemleri ve korunma sekilleri iizerinde durularak kisileri saglikli
cinsellikle tanigtirmak ve bireylere zarar veren yanlig uygulamalarin 6niine gegmek amagtir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesine ek olarak belirtilen tiniversitelerin 6grencileri hedef
kitledir.

Uygulama: Kocaeli Universitesi, Akdeniz Universitesi, Marmara Universitesi basta olmak
iizere segili 5 iiniversitede daha diizenlenecek seminere Uzman Opr. Dr. Hasan Yildiz ve Dog.
Dr. Sebiha Ozkan katilim gosterecektir. Seminerde Okey sponsorlugunda iicretsiz prezervatif
dagitilacaktir.

12.CINSIYET SOSYOLOIJiSi VE KIMLIK SOYLESISI

Amag: Biyolojik cinsiyetten farkli olarak kadin ve erkek cinsinin kiiltiirel acidan
tamimlanmasini, toplumlarin bu iki cinsi birbirinden ayrit etme bic¢imini, onlara verdigi
toplumsal rolleri konugmak, katilimcilarin kendilerini ifade etmelerini saglamak amagtir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesine ek olarak belirtilen iiniversitelerin 6grencileri hedef
kitledir.

Uygulama: Kocaeli Universitesi, Akdeniz Universitesi, Marmara Universitesi, Gazi
Universitesi basta olmak iizere secili 5 iiniversiteye daha diizenlenecek sdylesiye Riizgar
Erkoglar ve Kerimcan Durmaz katilim gosterecektir.




OK

CINSIYET SOSYOLOJiSi
VE KIMLIK
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UYGULAMA

13.KORKUNUN GORUNMEYEN 100°U SERGISI

Amag: Cinsel dokunulmazlig: ihlal edilen tiim kadinlarin ve trans bireylerin yagamis oldugu
korku ve endiseyi ortaya koymak, 6zdesim yaratmak amacglanmaktadir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesine hedef kitlemizdir.

Uygulama: Ocak ve subat aylar1 arasinda basta Istanbul, Izmir, Ankara olmak iizere segili
sehirlerde sirasiyla yapilacak sergide bireylerin zor durumda kaldig: 100 olay fotograflanarak
sergilenecektir. S6z konusu gehirlerdeki outdoor reklam alanlar1 sergiyi duyurmak igin
kullanilacaktir. Sergiyi gezen kisilerin konumlandirilmig an1 defterine duygu ve diigiincelerini
belirtmeleri istenecektir. An1 defterine yapilmig tiim yorumlar igerik analizi yontemiyle
degerlendirilecektir.

Basarn Kriteri: Icerik analizlerinden %50 oraninda bireylerin 6zdesim kurmus olmas1 basarn
kriteridir.

14. GOZ NURU ATOLYESI

Amag: Cinsel dokunulmazliklar: ihlal edilen kadinlarin bir araya gelerek yapmis olduklan el
igleri ¢aligmalarinin satilmasi ve biit¢elerine yardimci olarak kalkinmalarimi saglamak
amagtir.

Hedef Kitle: Cinsel dokunulmazliklar: ihlal edilen tiim kadinlar
Uygulama: Olusturulan atélyelerde kadinlarin iiretim yapmas: i¢in teknik donanim ve
malzemeler saglanacak ve iiretilen el igler1 Markafoni sponsorlugunda satilarak, gelir kisi

sahiplerine verilecektir.

Bagar1 Kriteri: Atdlyede ¢alisan kadinlarin diger kadinlara 6rnek tegkil etmesi ve yapilan
iriinlerin %70’nin satilmasi bagar kriteridir.
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UYGULAMA

14.0ZGUR VIDEO ART YARISMASI
Amag: Ozgiir video art yarigmasiyla amaglanan hedef kitleyi konuyla ilgili harekete gegirmek
ve bireysel tepkilerini ortaya koymalarin1 saglamaktir. Ayni zamanda bu yariyma ortaya
konulacak iiriin geregi aragtirma yapmay: gerektirdiginden, katilimcilar ister istemez konuyu
aragtiracak ve bilgi sahibi olacaktir. Bu bilgi birikimini olusturmak yarigmanin ikincil
amacidir.

Hedef Kitle: Universite dgrencileri hedef kitledir.

Uygulama: Ogrenciler yaptiklar1 video art galigmalarim belirlenen iletisim adreslerine
gonderecektir. Olugturulan kurul tarafindan dereceye layik goriilen video art ¢aligmalarina
para odiilii verilecektir.

Basar1 Kriteri: 1000’den fazla bagvuru yapilmasi ve katilimcilarin konuyla ilgili dolayl:
yoldan bilgi sahibi olmalar1 bagan kriteridir.

15. SANAT AKADEMISI

Amag: Hedef kitlenin sanatsal faaliyetlerini yiiriitebilecegi drama, san, resim egitimlerinin
yam sira kitap okuyabilecekleri kiitiiphane ve sohbet edebilecekleri kafe gibi bir¢ok sanatsal
ve kiiltiirel faaliyetlerini yapabilecekleri bir alanin olusturulmasi ve kigilerin bu alan
igerisinde oOzgiirce hareket ederek rahatlamalani, kendilerini iyi hissetmeleri ve
sosyallesmeleri amagtir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesidir.

Uygulama: Belirlenen aylar arasinda gergeklesecek bu akademinin sosyal medyada duyurusu
yapilacaktir.

v
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UYGULAMA

16. KAMPANYA WEB SITESININ KURULMASI

Amag: Proje hakkinda bilgi vermek, tanitmak, sorun ve problemlerde web sitesi tizerinden
bireylerle iletigim olanagi sunmak amagtir.

Hedef Kitle: Projenin ana hedef kitlesi ve kamuoyu hedef kitledir.
Uygulama: Projenin genel bilgi ve kapsaminin, hedeflerinin, etkinlik takviminin ve gegitli
web uygulamalaniyla igeriginin olugturulacagi projeye ait bir web sitesi kampanya siireci

boyunca etkin kalacaktir.

Bagan Kriteri: Web sitesine hedef kitleyle dogru oranda tiklanma sayisina ulasarak saglikli
TEKIL IP oranlarina ulagmak, projeyi duyurmak bagar1 kriteridir.

v
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BASIN BULTENLERI

BASIN BULTENI

1 ARALIK 2015

O.K. “INSAN AYRIMINA ASLA!” DEDI

O.K. ana sponsorlugunda hayat bulacak olan Insan
Haklar projesi start verdi.

Cinsel dokunulmazhig ihlal edilip tecaviize ugrayan kadmnlar ve
yasama kosullar git gide zorlasan LGBT’li bireyleri topluma kazan-
dirma amaglh yapilan projede sosyal medyadan, emek atélyelerine
kadar genis bir etkinlik yelpazesi mevcut.

“Her Seye Okeyiz, Insan Ayrimina Asla” sloganiyla haksizliga ug-
rayan tiim bireyleri tek cati altinda toplayan projenin 8 ay boyunca
stirmesi bekleniyor.

ILETiSIM

Eczacibagi Girigim Pazarlama Tilketim Uriinleri San. ve Tic. A.S.
Rilzgarlibahge Mahallesi, Kavak Sokak

No: 20 34805

BEYKOZ - ISTANBUL

444 65 39
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BASIN BULTENLERI

BASIN BULTENI

1 NISAN 2016

INSAN HAKLARI PROJESI 7’DEN 70’E
SANATA TESVIK EDiYOR!

O.K. ana sponsorlugunda gergeklesen insan Haklari
Projesi, adim sanatin gesitli dallariyla duyurmaya kararl
goziikiiyor.

Proje kapsaminda bilinglendirme faaliyetlerini en iist diizeye ¢ikar-
mak i¢in tiniversiteler arasi para odiillii VideoArt yarismasi diizenle-
niyor. Yarigma ayni zamanda yeni nesilin cinsel dokunulmazlik ve
ozel hayatin gizliligi gibi insan hakki ilkelerini benimsetebilmeyi de
amagcliyor. Universite dgrencileriyle de yetinmeyen projenin gectigi-
miz aylarda kadinlar ve LGBT’li bireylere san, drama derslerinin ve-
rildigi Sanat Akademesi’nin en basaril tiyeleri yarisma secici kuru-
lunda yer alacak.

ILETiSIM

Eczacibagi Girigim Pazarlama Tilketim Uriinleri San. ve Tic. A.S.
Rilzgarlibahge Mahallesi, Kavak Sokak

No: 20 34805

BEYKOZ - ISTANBUL

444 65 39
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BASIN BULTENLERI

BASIN BULTENI

1 OCAK 2016

OZGUR DANISMA HATTI
ARTIK HIZMETINIZDE!

0.K.insan Haklan Projesi, 444 0 262 Ozgiir Danigma
hattin1 olusturdu.

Ozgiir Danigma Hatti bagvuran bireylere psikolojik hizmet sunma-
y1, hukuki olarak yol gostermeyi ayn1 zamanda ekonomik olarak kisi-
leri uygun yerlere yonlendirmeyi amaghyor. “Isin Okey” ile cinsel
secimleri nedeniyle issiz birakilan LGBT’li bireyleri biinyesine alan
0.K, magdur olan tiim bireylerin is bagvurusu igin Ozgiir Danigsma
Hatt1’n1 da kullanabileceklerini belirtti.

Insan Haklar1 projesi 6niimiizdeki aylarda da magdurlara el uzatma-
ya devam edecek gibi gdzkiiyor.

ILETiSIM

Eczacibagi Girigim Pazarlama Tilketim Uriinleri San. ve Tic. A.S.
Rilzgarlibahge Mahallesi, Kavak Sokak

No: 20 34805

BEYKOZ - ISTANBUL

444 65 39
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BASIN BULTENLERI

BASIN BULTENI

1 SUBAT 2016

PSIKOLOJIK DESTEK TiMi
CALISMALARINA DEVAM EDIYOR!

Aralik ayinda baglayan O.K. insan Haklar1 projesi kap-
saminda olusturulan Psikolojik Destek Timi simdiden pek
¢ok kigiye yardim eli uzatt.

Alaninda uzman goniillii kisilerden olusturulan tim Istanbul,
Izmir, Ankara olmak iizere segili sehirlerde hizmet veriyor. Ayni za-
manda toplu seanslar, egitim programlari ve seminerler de gergekle-
siyor. Psikolojik Destek Timi bagvuru yapanlarin en az yiizde kirkini
topluma saglikli bireyler olarak geri kazandirmay1 amaghyor.

ILETiSiM

Eczacibagi Girigim Pazarlama Tiiketim Uriinleri San. ve Tic. A.S.
Riizgarlibahge Mahallesi, Kavak Sokak

No: 20 34805

BEYKOZ - iISTANBUL

444 65 39
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BASIN BULTENLERI

BASIN BULTENI

1 ARALIK 2015

O.K. SMS ILE BILGILENDIRMEY1
DEVREYE SOKTU

insan Haklar1 Projesi igin sms ile bilgilendirme ¢alig-
malar baghyor.

Uygulama, 1 Aralik 2015’te baslayacak olup sms hizmeti
veren en uygun girketle anlagilip hazirlanan igerikler toplu bir se-
kilde kisilerin cep telefonlarina gonderilecek. Uygulama saye-
sinde hedef kitlenin proje ¢alisma ve faaliyetleri hakkinda daha
fazla bilgi sahibi olunmasi amaglandi.

O.K ise mesaj bizzat kigisel hatlara gideceginden yapilacak
olan etkinliklerden ve proje ¢aligmalarindan yiizde elli oranindan
daha fazla kisiye ulagacaklarim belirtti.

ILETISIM

Eczacibas: Girigim Pazarlama Titketim Urilnleri San. ve Tic. A.S.
Riizgarlibahge Mahallesi, Kavak Sokak

No: 20 34805

BEYKOZ - ISTANBUL

444 65 39
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DEGERLENDIRME

Proje Macnamara'nin Makro Modeli’ni kullanarak degerlendiriecektir. Degerlendirmede modelin; projenin
bitimini takiben uzman gériiglerini alma, belirledigimiz hedef alanlarindaki kisa ve uzun siireli hedeflere
ulagmada etki aragtirmalarim1 yapma, mesajlara ve etkinliklere katilan kisi sayilarina gére yeniden gdzden
gecirmeden olusan adimlar: izlenecektir.

KAYNAKCA

* “The Universal Declaration of Human Rights, Birlesmis Milletler Genel Kurulunca 10 Aralik 1948 giinii
kabul edilmistir. Bu Beyanname’nin Tiirkiye’de “Resmi Gazete ile yayimlanmasi ve yayimdan sonra okullarda
ve diger egitim miiesseselerinde okutulmasi ve yorumlanmasi”, ayrica hakkinda radyo ve gazetelerde miinasip
nesriyatta bulunulmasi”, Bakanlar Kurulu’nun 6 Nisan 1949 tarihli toplantisinda 3/9119 say1 ile
kararlagtirilmigtir.

* Projedeki veriler Insan Haklar1 Dernegi tarafindan hazirlanan 2014 Tiirkiye Insan Haklar: Ihlalleri Bilangosu
raporundan alinmistir. S6z konusu rapordaki veriler ise IHD subelerine yapilan bireysel bagvurular, IHD
subelerinin olusturdugu Insan Haklar1 Inceleme ve Arastirma Komisyonlarinin raporlar, yerel ve ulusal basin
ve yayin organlarinda yer alan haberler, diger sivil toplum orgiitlerinin raporlar1 ve resmi kurumlarin
verilerinden derlenerek, IHD GENEL MERKEZI DOKUMANTASYON BIRIMI tarafindan hazirlanmistir.

* http://www.hemensaglik.com/makale/taciz-travmasi-sendromu/nedir

* http://panel.stgm.org.tr/vera/app/var/files/t/e/tecavuze-karsi-mucadele.pdf

* https://tr.wikipedia.org/wiki/LGBT

* http://www.cetad.org.tr/news.aspx?detail=55

* http://www.kaosgldernegi.org/resim/yayin/dl/calisma_hayatinda ayrimcilik.pdf
* http://www.mfa.gov.tr/insan-haklari_-hedefler-ve-gelismeler.tr.mfa
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BIZ KIMIZ?

KUBRA DALOGLU

11 Eyliil 1993’te Istanbul’da dogdum.
Egitim yilarrm basarili bir sekilde
tamamladiktan sonra Kocaeli
Universitesi Iletisim Fakiiltesi ¢ift
anadal programinda Halkla iligkiler ve
Tamitim aym zamanda Reklamcilik
bolimii 3.simif Ogrencisiyim. Liseyi
yabanci dil boliimiinde bitirmemin
akabininde 2012 yilinda Dedeman
Sirketler grubunun otel zincirleri
alaninda is hayatina stajer olarak
basladim. Marketing ve PR iizerine
yonelerek 3 yil araliksiz bu alanda
caligmalarim sirdiiritken ~ aym
zamanda alanla ilgili egitimime devam
ettim. Ise basladigimdan bu yana
biyiik bir o6zveri ile galisip
pazarlamanin her boyutuna hakim
Corporate Marketing Manager olarak
kariyer hayatima devam etmekteyim.

BUSRA MELIHA HALLAC

28 Ekim 1994 tarihinde Uskiidar’da
dogdum. 2012 yilinda Giilizar Zeki
Obdan Anadolu Lisesi’ni bitirdim.
Ogrenim hayatima 1 yil ara verdikten
sonra 2013 senesinde Kocaeli
Universitesi’nde Halkla Iligkiler ve
Tamitim lisans programina, 2014
yilnda ¢ift anadal programindan
yararlanarak Gérsel Iletisim Tasarimi
lisans programina basladim.
Universitemiz biinyesindeki pek ¢ok
kuliipte aktif gorev alarak 2 yil Sosyal
Sorumluluk Birim Bagkanlhiga
gorevinde bulundum. 2015 yilinda
Gedik Holding’te Insan Kaynaklan ve
Halkla Iligkiler departmaninda stajer
olarak kariyer hayatima bagladim.

MEHMET ONEL

15 Mart 1995 Aydin dogumluyum.
2013’te Soke Anadolu Lisesi’nden
mezun oldum. Aymi yi1l Kocaeli
Universitesi Iletisim Fakiiltesinde
Halkla iliskiler ve Tamtim
bolimiinde lisans  egitimime
basladim. 2014 yilinda
Reklamcilik ¢ift anadal boliimiine
bagladim. Kocaeli’de ArastaPark
AVM’de Basin ve Halkla Iligkiler
Midirligi gorevinde bulundum.
Su anda Acr Medya’da Reklam
Direktorii  olarak ¢alismalarima
devam etmekteyim.

DIDEM EKICI

14 Haziran 1994  yilinda
Bilecik’te dogdum. 2012 yilinda
Ertugrul Gazi Lisesi’ni bitirdim.
2013 yilinda Kocaeli Universitesi
Halkla Iliskiler ve Tamitim
Bolimii’'nii kazandim.  Suan
3.simf olup halen  Ggreni
gormekteyim. Fakiiltemizde ve
iniversitemizin ¢esitli uygulama
birimlerinde, etkinlerinde ve
kuliiplerinde aktif gorev aldim.
Agustos 2015 yilinda Kocaeli
Biiyilkk Sehir Belediyesi Basin
Yay1 departmaninda staj yaptim.
Bunlarin disinda Kocaeli
Universitesi biinyesinde ulusal ve
uluslararas1 birgok kongede ve
projede gorev aldim.
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