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OZET

, k\' kadar az iletisim calismasi bulunmasi ve 6zellikle hedef k1t1es1 olan geng nesillere, dag1t1
basar1s1z iletisim c¢alismalari nedeniyle kendini tanitamamasi baslica sorun olarak godriilme
" ¥ problemlerin giderilmesi icin hazirladifimiz projemizde hedef kitlemizi gruplandirarak gencler ve
yetiskinler lizerine odaklanmaya karar verdik.

Bu noktada geng bir gazoz markasi olan Gagoz’un kendini hatirlatmak ve satin alma tercihlerinin geng
ve geng yetiskinlerden olustugu bir pazarda rekabet giliclinii arttirabilmek amaciyla uygulanacak tamifim &
calismalarinda “FARKLILIK” algis1 vurgulanacak. Bu farklilik algisinda farkl tat, farkli tasarim ve farkhi dislup =7 o » @
gibi olgulardan yararlanilacaktir. Bu yenilik¢i bakis agisi, farkl iletisim ¢alismalariyla birlestirilip hedef kitleye. i '
ulastirilacak ve marka algisinda farkindalik saglanacaktir. Boylece Gagoz, kendini farkli olarak tamimlayan, : 4
standart ve rutin olmayan, 6zgiin olan, eglenmeyi hayatin merkezine koyan bireylerin kullandig: “’en 6zgtiin ve '
farkhh gazoz markasi1” olarak konumlandirilacakfir.

Projemiz etkili bir halkla iligkiler ¢alismasi yiiriitebilmek igin c¢esitli asamalardan olusmaktadir.
Oncelikle durum analizi ile sektér incelenerek Gagoz hakkinda genel bilgiler, marka analizi, rakip analizi ile
markanin sektordeki yeri ile ilgili bilgiler toplanmistir. Bu bilgiler 1s1831inda markayla ilgili problem tammi
yapilarak, hedef kitle, ama¢ ve hedefler belirlenmistir. Ardindan projenin iletisim stratejisi olusturulmus,
medya ve teknikler secilmistir. Iletisim faaliyetlerinin yer aldifi asamada, “Web Sitesi ve Sosyal Medya
Hesaplan lyilestirme”, “Gagoz Cevir A¢ Kapak”, “Gagoz Eksi”, “Var misin Gagozuna ?”, “Gagozuna
Kapisalim”, “Gagoz Nedir ?” ve “Gagoz Festivali” gibi iletisim kampanyalar: olusturarak hem hedef kitlenin
dikkatini ¢cekecek hem de markanin 6zgiin yapisimi koruyacak teknoloji, kiiltiir, eglence alanlarinda cesitli
faaliyetler planlanmistir. Olcme ve degerlendirme asamasinda ise proje éncesi, esnasi ve sonrasi icin hedef
kitle tizerinde ¢esitli alg: ve bilinirlik él¢iimleri ile medya takibi ve analizlerinin yapilmasi planlanmistr.
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Ol GIDA, 6.03.2014 tarihinde Izmir-Buca‘da kurulmustur. Ayni yil icerisinde iletisim gahsmal
1e ‘d a'm faaliyetleri baslatarak ’Gagoz, Mankafa ve Trishka” iiriinlerini pazara siirmiistiir.

CAGOZ” [zmir/Buca merkezli bir firmadir ve iiretim fabrikas: da izmir’de bulunmaktadir. 250 ml
siselerinin disinda herhangi bir sekilde satislari bulunmuyor.

« “GAGOZ” yoresel olarak Anadolu'da gazoza seslenis seklidir. Marka adi bu sekilde olusturulmustur. =

+ Disindakiler format ile siselerinin iistiinde 6zgiin bir dil ve iislup kullanarak farkl bir konsept
olusturmuslardar.

» Sise tasarimi ve kullanilan dildeki 6zgiinliik tiiketicilerin ciddi sekilde ilgisini geker, iiriiniin satisinda ﬁ/ g P
tasarimin biiyiik pay sahipligi vardir. :

* Marka konumlandirilmasinda ambalaj ile iyi bir altyap: olusturmuslardr.

» Pazara yeni girmis bir markadir ve kokli rakipleri arasinda tutunmaya ¢alismaktadir. Ancak yok denecek
kadar az iletisim ¢alismalariyla bu pek de miimkiin olmamaktadir.

* Firma biiyiik bir dagitim sorunu yasamakta ve iiriin her markette bulunamamaktadar.
* lletisim calismalarinin azlip1 ve dagiimdaki sikintilar sebebiyle tiiketici tarafindan bilinmemektedir.

* Opya Akman'in sise tasarimini yaptig1 Gagoz, cam sise ambalaj tasariminda 5 kitadaki 52 tilkeden 1668
calisma arasindan segilip, Sise Cam ve Anadolu Cam i¢in gergeklestirdigi ‘’Pentawards’ bronz 6duli
tasarim Odiliinii almistir.
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. GAGOZ, gengler ve kendini gen¢ hissedenler icin” Kurum faaliyete gegirdigi ile
_ caligmalariyla misyonunu hedef kitlesine yansitmaya ¢aligmaktadir.

DEGERLERI: “Cocugumuza, esimize, en sevdiklerimize giivenle yedirip igirmeyecegirﬁ ‘
bir iirtinii yapmayiz ve satmayiz.”

GAGOZ’UN ILETISIM CALISMALARI 3

Gagoz, 2014 yilinda pazara girmis olan bir firma oldugu i¢in yok denecek kadar az
iletisim ¢alismasi bulunmaktadar.

15 Eylul 2014 tarihinde ¢ikan Gagoz reklami toplumun bir¢ok kesimi tarafindan itici
bulunmus ve kimi internet kullanicilarinin yorumlarina goére kadin miisteri profilini yok

etmistir. Iyi bir ¢ikis yapma sansina sahip marka reklam etigini ciddiye almadigi icin bu reklam
filmi ile satislarinda diistisler yasamistir.

Markanin Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube hesaplar:i bulunmaktadir ama aktif
olarak kullanilmamaktadir. Facebook'da 1013 begenisi, Twitter’da 192 takipgisi, Instagram’da
346 takipcisi ve Youtube’daki reklam videosunda 346.697 izlenmesi vardir.
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PAZAR ANALIZI

Gazl1 icecekler veya daha genel isimleriyle “Sodalar”, igerisinde yogun olarak
1ath su, tatlandirici ve seker barindiran igeceklerin genel adidur. Ic;ecekte :
ekle birlikte bunlarin icinde kafein, renklendiriciler, koruyucular gibi ma
nabilmektedir.

Bunlar arasinda sekerli veya aromali sodali icecege “Gazoz” denir.

TURKIYE’DE GAZLI IiCECEGIN TARIHCESI
Tirkiye'de mesrubatin ilk tiretim tarihi ile ilgili kesin bir bilgi olmamakla beraber, Sultan ,
II.Abdiilhamit déneminde 19.yiizyil sonlarinda bazi gayrimiislimlerin Istanbul'da “Gazozhane”
acarak islettikleri bilinmektedir. Cumhuriyet doneminde ise gazoz iiretimine baslangi¢c 1930 yilina
rastlamaktadir

Ik yerli gazozlar, Istanbul'da 1930'lu yillarda esans, limon tuzu, ithal sise ve karbonik asit ve
mesrubat makineleri satan bir isyerinden iiretime baslanmistir. O dénemlerin gazoz markalari
Ankara, Olimpos, Camlica idi, 1993 yilinda Niliifer ve Uludag markalar1 adi altinda iiretilmistir.

O yillarda gazoz iiretimi ilkel yontemlerle yapilmaktaydi. Seker surubunu sitizmek i¢in bir kece
torbaya masrapa ile filtreden gecirilir sonradan bir cezve ile siselere tek tek konulurdu. Surubun
eritildigi kazan ise genellikle eski bir kiivet olurdu. icine surup konmus siseler de el trajlarinda
doldurulmakta ve kapatilmaktayda.

Daha sonra Istanbul'da Kocatas Memba Suyu tesisinde ‘’Cool Kola Koka” ismiyle ilk Tiirk
mesrubati iretilmistir. O donemde bat1 teknolojisi kullanilmaya baslanmistir. O siralarda Tiirkiye'de
karamel iiretim teknolojisi bilinmediginden i¢enlerin dudaklarinda iz birakmaktayda.

Gunumuzde ise Tirkiye'de mllyonlarca sise her turlu gazll ve gazs1z mesrubat en yiksek




" iriinleri talep etmesi, Tiirkiye’de bulunan firmalarn gazl icecek iiretimi hakkir

SEKTORUN TURKIYE’DEKiIi DURUMU

Gazhh icecek sektori son yillarda Tirkiye'de en hizi gelisme go
- sektorlerden birisi olmustur. Tiirkiye’nin geng niifusa sahip olmasi ve tiiketicinin us

calismalar yapmaya baslamasina neden olmustur. Tiurkiye'de yillik kisi basina 31 litre =
gazli icecek tiiketilmektedir. Bu oram diger diinya devletlerinin gazh icecek tuketm:ﬁa
ile kiyaslarsak, Tiirkiye’nin gazl igecek tiiketiminin diisiik oldugu ortaya ¢cikmaktadir.

Turkiye ekonomide yasanan diuzelmenin devam etmesiyle uzun vadede »
sektorde biiyiimenin artmasi beklenmektedir. Ayrica Tiirkiye’'nin geng¢ niifusa sahip — {—
olmasi nedeniyle sektdér gelisime agik bir pazar potansiyeli tasidigi belirtiliyor.

Gelecekte ise yillik 31 litre olan kisi basina tiiketimi Avrupa tilkelerinin seviyesi
olan 60 litreye ¢ikarilmasi hedeflenmektedir. Tiirkiye’de 90’a yakin yerel tiretici 2 tane
de ulusal iiretici bulunmaktadir. Markalar arasindaki rekabetin, tiiketiciye olumlu
yansiyacagl var sayillarak gelecek donemde fiyat ve iliriin ¢esitlemesinin artacagi
ongoriilmektedir.

Alkolsiiz icecek sektorinin %20 sini Gazli icecek sektorii, Gazh icecek
sektorinin de %47’lik kismini gazozlar olusturmaktadir. Tiirkiye'de yillik 2 milyar
litrelik bir gazl icecek tiiketimi vardir. Bu sade gazozlar i¢cin 200 milyon $ bir Pazar
pay1 demektir.



= 2 DE GAZLI iICECEK -2
 SEKTORU ffIE PAZAR ANALIZI

: lqecek Sektorii Alt Kategon i~ ~ Gazliigecek Sektiirii 'Alvt
Dagilim1 X Dagilimi

Meyve Sulari
21%

Enerji Icecekleri
13%

Maden Sular1
Gazli icecekler 22% ;
20% mKolall icecek = Meyveli Gazoz = Sade Gazoz

Tiirkiye’de Gazli Icecek Tiiketimi (Milyon Litre)

201l b, 2010 cogilt & 52013

2014 haw2018




at). 1930’larda bulunuyor ve 1932’de gazozun
line baslaniyor.

A ozda ambalajin 6nemini erken fark eden firma,
ifsane Sise” adini verdikleri tasarimiyla énemli satis
akamlarina ulagmistir.

- Zy‘nan icerisinde, Anadolu'daki dagitim agini da
kuvvetlendirmis ve oradaki tiiketicilerin Uludag yerine
_ “Efsane Gazoz” demeye baslamalariyla efsane ismi
“ortaya cikiyor.

» Tiirkiye’'de ilk kez diyet gazoz, diyet portakal, diyet kola
tiretimi Uludag Icecek tarafindan gerceklestirilmistir.

* Ginumiizdeki slogan ‘’Gazoz Olma Efsane O1” dur.

 Uludag icecek, Uludag ana markasi altinda 4 kategori, 30
degisik iiriin ve 107 farkli ambalaj ile iiretim yapmakta ve
Diinyanin birgok iilkesine iriinlerini ihra¢ etmektedir.

* Tirkiye’deki Gazoz pazarinin %30sine sal}iptir.
. 7 N ) e = A S
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Camlica Gazoz, Ekrem ve Nazif Erkl
Camlica Alkolsiiz [cecek Sanayi sirketi t

firetimini 1946 yilinda Kadikéy'de gerceklestirm:
19701i yillar arasinda hizli bir bliylime yasam

=, z
17 Agustos depreminden zarar géren fabrika ve sirketin.

ekonomik sikintilari nedeniyle sirket Ulker G’rda’y@ sa&;;lem1§t1r.

“Ayilana Gazoz Bayilana Limon” slogamn ile uzun siire
akilda kalmislardir. Simdiki sloganlari ise “’A¢ bi Camlica
Ferahla” dir.




ye basland:. 1978 yilinda limonlu gazoz

«  Uriiniin Tiirkiye'deki akilda kalan slogani “’Susuzlugunu
Dinle, Sprite i¢” dir. Marka sosyal medyada aktif ve
ulasilabilir konumdadir. Hatta sosyal medyay: en iyi

kullanan gazoz markasidir. Giiniimiizdeki slogani
“*Sprite iste Boyle Ferahlatir” dir.

1, i980'li yillarda limonlu gazoz olarak

1linda Sprite'in diyet versiyonu Sprite Zero 'yu

~“Hiretmeye basladi. 2006 yilinda logosunu degistirip, bu .

7 logoya gegmistir. 1990'l yillardan beri Kobe Bryant, Tim
ﬁunﬁn ve Lebron James'e sponsorluk yapmaktadir.
Sprite su anda 190'dan fazla tilkede tiikketilmektedir.

1967 yilinda PepsiCo’ya sigelee 11Z
Gida tarafindan iiretilmeye baslanan

Bottling Group (PBG) Tiirkiye tarafindan iiretil
siselenmektedir. -

Tiirkiye'de Fruko iiriin portfoyi; Fruko Gazoi{%e 1Y
Portakal’dan olusuyor. ‘A %

Ciktig1 zamandan beri aym formiille liretilmeye devam
edilmektedir. Tirkiye’de ’Gazoz” denince akla gelen
sayili markalardandir. Yer aldig: kategoride kendine 6zgii
aromasiyla begeni toplamaktadir.

“OnYiiz Bin Milyon Baloncuk” akilda kalan reklam
sloganidir. Su anki slogani ise ‘’Yerinde Durmayanlara

Sosyal Gazoz” dur.




RAKIP ANALIZLERI

NiGDE GAZOZU

zu, Nigde ilinde iiretilen gazh frambuaz aromali gazozdur.

7_ otimine 1962 yilinda Ismet Olcay tarafindan 44 metrekarelik bir diikkanda baslandi.

_ N;fﬁde gazozu bugtin, Nigde Mesrubat ve Gida Sanayi Ticaret Limited Sirketi tarafindan yillik -
: 8 milyon sisenin iizerinde bir kapasiteye sahip fabrikada iiretilmektedir. Az sekerlidir ve
? 7@ frambuaz aromasi igerir.

4 o ‘Ayrica dogal kaynak suyu kullanilmasi, seker yerine yapay tatlandiricilarin kullanilmamasi
ve tadinin farkliligi markay: diger gazozlardan ayirmis, tiikketici tarafindan takdir toplamuistar.

» Kurum Nigde’yle 6zdeslesmis ve her Nigdeli i¢in adeta bir gurur kaynagi olmustur. Sosyal
Medya da pek aktif olmayan kurum %100 yerli vurgusu yapiyor.

* Internet kullanicilarinin yorumlarina gore is en ¢ok sevilen sade gazoz markasi.

* Markanin sosyal medya hesaplari bulunmamaktadir, iletisim ¢alismalari yok denecek kadar




iRINCIL VERILER ISIGINDA
ARASTIRMA

,_ ' k1$1ye uygulanmaistir.
Anketin Amaci

Hedef kitlenin gazozu ne siklikla tiikettigi ve tercih nedenlerini belirlemek .
gazoz tliketiminin ve tercih nedenlerinin yasa ve cinsiyete dayali olarak ne kadar =
degistigini anlamak, gazoz pazarinda en c¢ok tiiketilen ve sevilen iiriini belirlemek,
Gagoz’'un pazardaki bilinilirligini, gii¢lii ve zayif yanlarini gérmek, hedef kitlenin
isteklerini Ol¢ciimlemek amaciyla rastgele orneklem yontemi kullanilarak anket
calismasi gergeklestirilmigtir.

Anketin Sinirliliklari

Anketin amacina ulasmasi i¢in rastgele orneklem yéntemi kullanilarak 150
kisilik bir 6érneklem grubu iizerinde uygulanmistir. Bu kisilerin verdikleri cevaplar
degerlendirilerek bir sonuca ulasilmaya calisilmistir.




m15-24 w25-35 m36-44 ©45*

& » L iCECEK TUKETIRKEN GAGOZ TERCIH .
ETMENIZIN SEBEBiI NEDIR?

& . —sNESIKLIKLA GAZOZ TUKETIRSINiZ

1%
8%




= FRUKO » SPRITE

ti" = NIGDE »DIGERLERI =GAGOZ TEVET mHAYIR

GAGOZ REKLAM YAPMALI MI ?




‘Ankete katilanlarin meslek gruplar incelendiginde %71’i 6grenci, %25’i serbest meslek ve %4’iiniin kamu meslek =
grubunda yer aldig1 gorilmiistiir.

“Ne siklikla Gazoz tiiketirsiniz?’’ sorusuna ’Nadiren’’ cevabini verenlerin orani %47, “Bazen’’ cevabini verenlerin o?h
%32, “Hi¢”’ cevabim verenlerin oranlar %185, “’Sik Sik’’ cevabini verenlerin orani %8, ’Cok Sik’’ diyenlerin orani
% 1’dir.

« “ Igecek tiikketirken gazoz tercih etmenizin sebebi nedir?” sorusuna “Tat”’ cevabini verenlerin oran %72, “Marka”’
~J cevabini verenlerin orani %12, “Dogallik’ cevabini verenlerin orani %10, “’Fiyat’’ cevabim verenlerin oram %3,
“Tasarim’’ cevabini verenlerin oram %3’ diir.

» “Aklimiza gelen ilk gazoz markasi nedir?”’ sorusuna “Camlica’’ cevabim verenlerin orani %25, “Uludag’’ cevabini
verenlerin oram %25, “’Sprite’’ cevabini verenlerin oram %19, “Nigde’’ cevabini verenlerin orani %13, “’Fruko”
cevabini verenlerin orani %9, “’Diger’’ cevabini verenlerin oram %7, “Gagoz’’ cevabini verenlerin orani %2’dir.

* “Daha 6nce hi¢ GAGOZ tiikettiniz mi?’’ sorusuna “’Evet’’ cevabini verenlerin oran1 %34, “"Hayir’’ cevabini verenlerin
orani %66’dur.

*  “GAGOZ tiikketiminden memnun kaldiniz m1?”’ sorusuna “Evet’’ cevabini verenlerin oran %73, “Hayir’’ cevabin
verenlerin orani %27’°dir.

. "GAGOZ denince akliniza gelen ilk $ey nedlr‘?” sorusuna "Tasarlm cevab1n1 verenlen orami %41 "Tat” cevabim




1 cocuk dilinde de gagoz
enildigi goruliir.

sakali komikli yazilarin yazdig:

( ‘$1$e51 giizel tasarlanmis bir gazoz. bir
seyleri biriktirmekten nefret eden ben
bile siselerine el koydum , atmiyorum .

¥v. branding olarak tiirkiyedeki en basarili
tirtinlerden biri olabilir. "bir iiriin
ambalajiyla nasil hedef kitlesinin g6z
bebeklerini kalp kalp yapmay1
basarabilir?" sorusunun cevabi.

v' bugiin karsilasmis bulundugum gazoz.
matrak asit icerdigi iddia edilmis. sise
tasarimi gayet giizel, miitevazi siklikta.

benden gecger not aldu. tiretici firma
ohbe gida igecek tic as. imis. sirketin adi
bile orjinal. destekliyorum.

P

INTERNET YORUMLARI

uludagsozliik

v" "Nerede bulabilirim acaba?"
sorusunu sordurur.

v bulmasi 6yle kolay degildir.
nasa'nin ¢ok gizli
laboratuvarlarinda tiretilir.

v sisesi giizeldir, yaratici tasarim ve
disindakiler boélimi eglendirir.
ancak disindakilerde yazildig: gibi
gegirtmek lizere yapilmis bir
gazozdur. normalden fazla sekerli
ve fazla asitlidir. sisesi i¢in
icilirdir.

v sisesi absolutvod
benzeyen kuvvet}% '
giicii olan gazoz

v'  Gazoz olma Gagoz ol 4

v' reklamin amaci markay: millete
duyurmak, e ne kadar farkh
yaparlarsa hatta ne kadar sagma
olursa aklimizda o kadar fazla
kaliyo, mesela seni buraya konu
actiracak kadar etkilemis iyi kotii,
reklam amacina ulasmis yani

v b1z1m kantinde var. ilk geldiginde

1 oldu ama. h1zl1 unutuldu

%



lii Yonler;

atik kurum ve iiriin imaji
en bir gazoz markasi
diger tiriinlerden ayrilmasi

? Firsatlar;

v _Tirkiye ‘de dzellikle genclerde gazl icecek tiiketiminin yiiksek
olmasi ve tiiketicinin ucuz tirinler talep etmesi

v Geng ve dinamik marka imaji, tiilketimin en ¢ok oldugu geng
kesime ifade etmesi

v’ Potansiyel tiiketicinin fazla olmasi

v Icecek sektériiniin genis ve hareketli bir Pazar olmasi

v' Kolali icecek algisimin olumsuzlugu

SWOT ANALIZI

v'Pazarda bilinirliginin az olmas
v'Tedarik ve temin sorunlari
v'Cikis reklami olarak kullamlan iti
profilini olumsuz etkilemistir)

2

B N NBEY

Rakiplerin giiclii pazar paylarinin ve marka kimliklerinin olmasi

Rakiplerin iletisim ¢calismalarinin yogun, siirekli ve kuvvetli
olmasi

Rakiplerin sektorde siirekli kendini yenilemeleri
Sektérde marka sayisinin ¢ok olmasi
Gagoz’un pazara giren yeni bir marka olmasi

Dunyada yukselen sag11k11 yasam trendlyle gazozlara koti




1€ ulasamama sorunlari

=,

Hedef Kitley ™

15-24 yas aiasrgengler
24-32 yas aras1 geng yetiskinler
Gazoz tiketmeyi sevenler

Sagligina dikkat edenler

ikincil Hedef Kitle;

Gagoz markasim tamyan tuketen kadmlar ve erkekler (36 ve

Amag;

e ilk reklam filminin olumsuz etkisini kirmak.
Hedefler; =Y

Kampanya baslangicini takip eden 1 yillik siire 1§:er1§1nde 4
‘3// <
v' Markaya ait olan sosyal medya hesaplar1 ve web sitesinin
lyilestirmelerini yaparak hedef kitle ile olan interaktif ortami

gelistirmek.

v Markanin sosyal medya ve sosyal etkinliklerle sesini duyurmasini
saglamak ozellikle geng ve geng yetiskin gruplarla etkilesimi ve geri
bildirimi arttirmak.

v Markanin tiim hedef kitle gruplarina ulasmasim saglamak.

v' Kampanya siiresince yeni medyada yer alma oranimi %60, geleneksel
medyada yer alma oranini %20 arttirmak.




ve teknikler secilmistir. g = - e 6

Geleneksel Medv?g,

Gagoz 'un rekgbegrtgmmda “ben de varim” demek i¢in
liygulayacag; iletisim <},a11§ma1ar1nda “FARKLILIK” algisi

=

Tv, Gazete, Radyo, Dergi““- ' - A/u e

=y
‘1 %

vurgulanacak. Gagoz ‘un pazardaki rakiplerinden tasarim ve Dijital Medya
format agisindan farklilig: korunacak. Gagoz 'un tiriinlerinde S
i ¥ = Web Sitesi, Sosyal Medya, Akill1 Telefon Uygulamalari
kullandigl sempatik tislup devam ettirilecek.

Acik Hava uygulamalar

Billboard, Yapistirmalar, Afisler, Ara¢ Giydirme




Web Sitesi ve Sosyal Medyg’i
lyilestirme

z

Amac: Gagoz'un rakiplerine gére gii¢lii bir web sitesinin :
olmamasi, sosyal medyada etkin olmamasi ve yenilik yapmamasi

nedeniyle bu site ve sosyal medya hesaplarini yeniden ele alip
gelistirmek.

Uygulama: Gagoz 'un web sitesinin ve sosyal medya
hesaplarinin iyilestirilmesi, gérselligin arttirilmasa.




GAGOZ Cevir-A¢ Kapak

B nac: Giinimizde cogu gazoz firmasi tiriinlerinde Kklasik gazoz kapakla
Li{ullanmaktadu. Bu kapaklar tasimada ve saklamada avantajlar saglasa da agaci
olmayan yerlerde biiyiik sorun teskil etmektedir. Gagoz, bu soruna kendisi gibi fark
©  ve yaratic1 bir ¢oziim getiriyor ve gevir-a¢ kapakli Gagoz'u yaratiyor. Artik agacal;
aramakla ugrasmayacagiz ve istedigimiz zaman istedigimiz yerde Gagoz’umuzu
tiketebilecegiz. Proje ile hem tiikketimde kolaylk hem de kapagin yeniden
kapatilabilmesiyle cam sisenin farkhh sekillerde kullamilmasini saglamak
amaclanmaktadir. A2

Uygulama: Gagoz'un 6nemli eksikliklerinden biri de kapaginin agacak kullanilarak
aciliyor olmasi. Yepyeni bir kapak tasarimi ile Gagoz’umuzu ‘’¢evir-a¢” hale getirdik.
Bu sayede hem pratiklik kazandirdik hem de agilmasinm kolay hale getirerek tiiketici
sikayetlerinin o6niine ge¢meye c¢alistik. Ayrica bu proje ile Gagoz siselerinin
kullamilabilirligini artirarak cam sise israfinin da oniine gegebilmesini saglamayi
planladik. Gazoz siseleri c¢evrilip acildiktan sonra maalesef ki farkli amaclarla
kullanilamiyor, ya ¢oépe birakiliyor ya da dogaya atilarak kirlilik yaratiliyor. Ac¢ilip
kapanabilen kapak sayesinde bu kirligin 6niine gecilerek sisenin farkli amaclarda
kullanilmasim saglamaya c¢alistik. Bu sayede Gagoz siselerinin kullanim alternatifleri
arttirilabilecek hem de pratik a¢ilis sekli ile rakiplerinin 6niine gegebilecek.




(ILER: DOGALA OZDES KARIZMA, RENKLI
MENKLI BIR HAYAT, COOL KIZLAR, DUNYAYI
KURTARAN ADAMLAR... MATRAK ASIT ICERIR.
TEK YAN ETKISI: GEGIRTIR... TIKKYLERIN
ULASAMAYACAG! BIR YERDE SAKLAYINIZ

GAGOZ... BIR FEZA MARKASI!

T e e e — — -
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ILETISIM STRATEJILERI

GAGOZ EKSI

nac: Bu proje ile piyasadaki diger firmalarin aksine ‘0 Seker” yerine se _
_;' "fglm1§ gazozlar iireterek halk sagligl ile oynamay: degil saghgim korum
amacladik. Seker hastalarina, formda kalmaya calisanlara ve spor yapan Kitleye h1t. )
* ederek onlarin goniil rahatlig: ile gazoz icmelerini saglamaya calistik. :

Uygulama: Oncelikle sekeri azaltilmis yepyeni bir Gagoz yaratildi. “Gagoz Eksi” de
diger gazozlardan fark yaratan ve ciddi sekilde ayirt edici bir 6zellik bulunuyor ve
tuketiciler kandirilmiyor. ¢’ Light Gazoz” ad: altinda tiiketicilere sunulan bu gazozlarin
icindeki yapay tatlandiricilar, katki maddeleri, kimyasal boyalar kanseri tetikleyici :
ciddi unsurlar1 beraberinde getiriyor. ‘’Gagoz Eksi” bu konuda hedef kitlesine ciddi 4
bir sekilde “farkindalik” asilayarak enformasyon ¢alismalari yapiyor. Sektorde light :

gazoz tiiketicileri memnun eden bir ¢alisma gibi goéziikse de olayin gercek kismi

irdelendiginde sonuglar ve etkileri gergcek manada biiyiik tehditler olusturuyor. Sonug¢

olarak bu projeyle birlikte light gazozun toplumda olan algilanmasini degistiriyoruz ve

olumsuz yan etkilerinden siyrilarak “Gagoz Eksi” adi altinda bir proje c¢alismasi

olusturmus bulunuyoruz. Yeni “Gagoz Eksi” ile birlikte seker oranindan dogru ve

zararsiz bir sekilde siyrilarak, formda kalmay: aliskanlik haline getiren, sporu

hayatindan c¢ikarmayan, seker hastalar1 vb. durumlari géz 6niinde bulundurmasi

gereken tiketiciler adina goéniil rahathigy ile tercih edebilecekleri, cevresine

oOnerebilecegi bambaska bir formati olan yeni iiriiniimiizii sunuyoruz. Yeni bir sise

tasar1m1 ve yem gorseller ha21r1anarak yepyem bir konsept be11r1end1 Bu proje ile

GALA 0705 apizmA, RENK!

HAYAT, CoOL KIZLAR. DU""
AbAmiag Mum.uul(f‘
g XIS1- GEGIRTIR . 11KILERIY
o SIACAGI YR eRpE smu"-"
A60Z.._ iR FEzA MARKAS







ILETISIM STRATEJILERI

Var misin Gagoz’una ?

1C: Bu iletisim cahismamizda, geleneksel ve kiiltiirel agidan bzellikle “geng n
€ erinin dikkatini cekerek, “gazozuna magclarin yapildigi, giizel zamanl

'hat1r1atmay1 amacgladik. Ayrica gen¢ hedef kitlelere Gagoz'un tanitimini yapara
bilinirligini arttirmay:r hedefledik. Turnuva ile “GAZOZ” yerine “GAGOZ” alglsl,ﬂ
yaratilmak amaclandi.

Uygulama: Bu proje icin pilot bélge olarak Izmit’i sectik ve turnuva tarihlerini 20 :
Haziran-20 Temmuz olarak belirledik. izmit'in her mahallesine hazirladigimiz afisler .
asillacak ve basvuru noktalari olusturulacak. 15-18 yas aras1 katihimcilardan olusan , &
takim toplamda 8 kisi olacak sekilde basvuruda bulunabilecek ve takimlardan katilim

icreti alinmayacak. Her takima mac i¢in yelekler verilecek ve bu sayede ufak caplh

reklam yapilmis olacak. Bu turnuva icin izmit'in Kérfez mahallesinde ki “Dogu Kisla

Genglik Parki” hali sahas: kiralandi. Cevresine afisler, billboardlar asilarak tanitima

katkida bulunuldu. Bu turnuva 20 ser dakikadan 2 devre halinde oynanacak ve ilk

asama grup sistemi, daha sonra eleme sistemi ile devam edilecek. Turnuva sonunda

yapilacak odiil toreninde dereceye giren takimlara kupa ve para odiili verilecek(l.

5000 TL, 2. 2500 TL, 3. 1000 TL ) Turnuva swrasinda belirli etkinliklerle,
organizasyonlarla ve izleyicilere Gagoz dagitarak markanin taninirligy ve bilinirligi

arttirilmaya calisilacak.
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3 {:ahsﬂacak. Akill telefon kullanan ve oyun oynamayi seven kitleler arasinda Gagoz'un
~ bilinirligi arttirnlacak. Hediyeler ile say1 arttirilmak amaclanacak.

Uygulama: Oyun ¢ivili futbol oyunudur. Gagoz kapag yonlendirilerek skor

yapmaya c¢alisilacak. 90 saniye sinir1 olacak. Kazanan 3, berabere kalan 1 puan alacak.
3 aylik listeler olusacak ve en yiiksek puana sahip 3 kullaniciya ‘’Mac Book Air,
iphone 6s, i-pad Air 2” gibi hediyeler verilecek. Uye olarak giris yapilacak oyunda
giris ekraninda duyuru boélimiinde Gagoz’'un c¢esitli etkinliklerinden bahsedilecek.
Bu sayede Gagoz olabildigince fazla kitleye hitap edecek ayrica “Var misin
Gagoz’una?” futbol turnuvasina katilamayanlar bu oyun sayesinde turnuva heyecanim
yasamis olacaklar. Bu sayede Gagoz 1. hedef kitlesinin, aktif olarak kullandig: sanal

diinyada tanitimini yapmis ve adini duyurmus olacak.
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b111n111r11g1n1 arttirmak. Nedir kanali sayesinde sosyal medya ortaminda etkili olrﬁa
ve ulasabildigi kadar ¢ok kitleye ulasilmasini saglamalktir.

Uygulama: 321 Medya ile yapilan anlasma sonucunda gazoz tanmitim videosu ‘%

J s - gekilecek ve bu videonun kurgusu 321 Medya'ya birakilacak ancak Gagoz'un marka 4 .
i & : yiizii Ece Seckin bu videoda konuk olarak bulunacak. Video ilerledikce Gagoz 6n et g ¢ P
plana cikarilacak ve alg: yénetimi yapilarak bilinirlik arttirilacak. Tim sosyal aglarda 1
paylasilacak proje sayesinde ilgi ¢ekici ve merak uyandirici strateji uygulanacak. Bu

videonun sonlarina dogru “GAGOZ Festivalinden” bahsedilecek ve bir nevi tanitimi

yapilacak. Video GAGOZ festivalinden 1 ay once Nedir? kanalina yiiklenecek. Sosyal

medya yonetimi sayesinde merak uyandirilarak Gagoz’'un marka bilinirligi

arttirilacak.




AKILER: DOGALA OZDES KARIZMA, RENKLI
MENKLI BIR HAYAT, COOL KIZLAR, DUNYAYI
KURTARAN ADAMLAR... MATRAK ASIT ICERIR.
TEK YAN ETKISI: GEGIRTIR... TIKKYLERIN
ULASAMAYACAGI BIR YERDE SAKLAYINIZ.
GAGOZ... BIR FEZA MARKASI!




GAGOZ FESTIVALI

a : Bu proje ile Gagoz’'un tiiketici goziinde bende varim demesi ve rak1p g1
smda siyrilarak gencler arasinda popilerliginin arttirilmasi amaclanmistir. é
7_ festivalini geleneksel hale getirerek °Gazoz” algisinin “Gagoz” algisina ¢evrilme:

“’gazoz” denilince akla ilk gelen marka olma algisi yaratilmaya g:ahsﬂacak
genclerin eglence istekleri kullanarak marka taninirligimi arttirilmaya ¢alisilacak.

Uygulama: Gagoz festivali 30-31 temmuz aras: 2 giin siire ile “’Istanbul Volkswageni'
Arena” etkinlik alaninda yapilacak. ilk giin acilis téreni tamitim ve cesitli reklam
organizasyonlarina ve Gazozun kisa bir “Tanitim Belgeseli’ 'ne yer verilirken ikinci
giin marka yiizi “’Ece Seckin Konseri” ve bu konser sirasindaki boya senligine yer
verilecek. Cesitli tamitimlar, oyunlar, eglenceler ve Gagoz’un tium vyaptiklan
paylasilacak ve o6diillii yarismalara yer verilecek. Bu festivale isteyen biitiin gazoz
markalar1 katilabilecek. Ikinci giin diizenlenen eglenceler arasinda rodeo oyunu,
potaya basket atma, sise devirmece gibi oyunlar yer alacak ve her giin iicretsiz
sekilde Gagoz dagitilacak. Bu festival ile birlikte Gagoz’un ¢esitli hedef kitlelerine
hitap etmesi kolaylasacak ve reklam amacina ulasacak.
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;"'-‘Gagoz siselerini daha ilgi ¢ekici bir hale sokuyoruz ve yeniden farkli sekillerde kullanilmas

ILETISIM STRATEJILERI

BENIM GAGOZUM

sagliyoruz.

Uygulama: Sosyal medyada “Instagram” iizerinden yapacak oldugumuz bu resim
yarismasinda katihimcilar, “’#benimgagozum” hashtagiyle fotograflarini ve gergeklestirmis
olduklar tasarimlari bize aktarabilecekler. Ana ¢ikis noktamizin “Farklilasma” oldugu i¢in bu
calismayla birlikte, katilimcilar sise iizerinde istedikleri ¢alismay1 yapmakta 6zgtir kaliyor. Bu
konuyla alakali katihimcilar i¢cin bir nevi goérsel tasarim ¢alismasi olarak da degerlendirilebilen
bu proje de ilgi ¢ekici, 6zgiin, géze en ¢ok hitap eden vb. ¢alismalar, édiillendirilecek.(6diil: 1.
Canon Pro. D70, 2.Gopro Hero 4 aksiyon kamerasi, 3. Sony DPF-C70A/B 7" Dijital Fotograf
Cercgevesi) Kazananlar Ece Seckin’le tanisma imkani yakalayacak ve ddiillerini onun elinden
alacaklar. Sonug¢ olarak “Benim Gagozum” projesiyle Gagoz siselerinin adindan daha fazla s6z
ettirerek, bilinirlik faaliyetlerini arttiriyoruz. Bunun yaninda olusturulan sisenin farklh kullanim
alanlar1 ve en ¢ok begenilen gdrseli segiyoruz. Bu yarisma instagram tizerinden yapilacaktir.
Instagram hesaplar1 gizli olmamalidir ve hashtagler dogru sekilde yazilmalidir, dereceye
girenlere ¢esitli 6diiller verilecektir.

AL SLUMBER CREMA LowG ADEN
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HEDIYELER

1. CANON EOS 756D
2.60 PRO HERO4
3.SONY DIJTTAL FOTOGRAF
GERCEVESI

#BenimGazozum
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© Uygulama: Pilot bolge olarak Kocaeli Universitesi secildi. Tamitim tirinin .

»Vﬂv;'/ﬁwmk.. i

GAGOZ Kampuste

iiniversiteye gelmesiyle calismalarin ilk adimi atilir. Rodeo eglence alani kurulur ve
eglence amacgl organizasyonlar baslar. Rodeo iizerine ¢ikacaklara iizerinde Gagoz
reklami olan sapka, t-shirt vb. verilir ve en uzun siire kalana hediye paketi verilir.
Katilan ve orada olan herkese Gagoz dagitilacak. Bu sayede iiniversiteli hedef kitlenin
Gagoz eglence alaninda zaman gegirmesi saglanarak markanin kendisinin ve
konseptinin tanitimi yapilmis olacak.

Uygulamanin basariya ulasabilmesi i¢cin havalarin giizel oldugu aylarda yapilmasi
sarttir. Universitelerde gerceklestirilecegi icin Nisan, mayis, haziran, eyliil ve ekim
aylar1 en uygun aylardir.
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S Evir AcKapak IS XXX X X X

= Gagoz Eksi Sl g=x% %X
“'7 f " Var misin Gagozuna? X X
: #BenimGagozum
Gagozuna Kapisalim X X X XX XX X XX
Gazoz Nedir? X

GAGOZ Festivali X




Var misin GAGOZ’una?

50.000 Tja "

. « 4 ‘, . #BenimGagozum 10.000 TL i & P

< GAGOZ’una Kapisalim 50.000 TL

Nedir?? 50.000 TL

GAGOZ Festivali 500.000 TL

GAGOZ Kampiiste 50.000 TL




During Testler; e et

e

Kampanya siiresince belirli araliklarla yapilacak arastirmalarda, hedef kitlenin

-
SR
R

£
GAGOZ ve farklilik algis1 hakkinda nelerin degistigini anlamak on planda olacak. =\ 5 )
7o . ’ & ‘ & < 1 - é/:,q -
< -~ Post Testler; e :

Etkinliklerde amaclananlara ulasilip ulasilmadigi o6l¢iimlenecek. Hedef belirleme
siirecinde konulan hedeflerin ne kadarina ulasildiginin anlasilmasi i¢in arastirmalar
yapilacak. Medya takibi ile istenilen oranlarda bahsedilip bahsedilmedigi test
edilecek.




httn://www.uludansozluk.com/k/ gagoz/

http://www.haberler.com/anadolu-cam-a-design-
turkey-den-iki-tasarim-6761285-haberi/

https://www.instagram.com/p/-UNwczwmzz/

http://www.packworldturkiye.com/haber/anadolu-
cama-design-turkeyden-iki-tasarim-odulu.html

http://enta.org.tr/gagoz-tasarimi-odulunu-aldi/

http://pazarlamailetisimi.com/soguk-iciniz-man-kafa/

http://www.mediacatonline.com/burasi-gazoz-ulkesi/

http://www.gazetevatan.com/gazozuna-kapisma--
679670-ekonomi/

el é.zozureklamanallz1°re1ated—-3

hﬁp://www.pazarlamasyon.com/pazarlama/ camlica-
gazozun-hazin-oykusu/

http://www.uludagicecek.com.tr/

https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87aml%C4%Blc
a Gazoz

http://www.nigdegazozu.com.tr/

http://www.pepsico.com.tr/brands/fruko/

https://tr.wikipedia.org/wiki/Sprite

http://www2.bayar.edu.tr/yonetimekonomi/dergi/pdf
/C12522005/CASNBK.pdf

https://earsiv.anadolu.edu.tr/xmlui/handle/11421/143

http://www.ito.org.tr/Dokuman/Sektor/1-36.pdf



http://www.gagoz.com/
http://www.ohbeic.com/
https://twitter.com/netGAGOZ
https://www.facebook.com/netGAGOZ?_rdr=p
http://instagram.com/netGAGOZ
http://youtube.com/netGAGOZ
https://eksisozluk.com/gagoz--601402
https://eksisozluk.com/gagoz-reklami--4781195
http://www.uludagsozluk.com/k/gagoz/
http://www.haberler.com/anadolu-cam-a-design-turkey-den-iki-tasarim-6761285-haberi/
https://www.instagram.com/p/-UNwczwmzz/
http://www.packworldturkiye.com/haber/anadolu-cama-design-turkeyden-iki-tasarim-odulu.html
http://enta.org.tr/gagoz-tasarimi-odulunu-aldi/
http://pazarlamailetisimi.com/soguk-iciniz-man-kafa/
http://www.hurriyet.com.tr/gazoz-savaslari-25082601
http://www.mesrubatcilar.org/icerik_detay.php?icerik_id=13
http://www.perakende.org/perakende-dinamikleri/icecek-pazari-tam-gaz-1196238578h.html
http://www.borhaber.net/ekonomi/nigde-gazozu-forbes-dergisinde-h14836.html
http://www.slideshare.net/umrtnr/efsane-uludag-gazozureklamanalizi?related=3
http://www.pazarlamasyon.com/pazarlama/camlica-gazozun-hazin-oykusu/
http://www.uludagicecek.com.tr/
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87aml%C4%B1ca_Gazoz
http://www.nigdegazozu.com.tr/
http://www.pepsico.com.tr/brands/fruko/
https://tr.wikipedia.org/wiki/Sprite
http://www2.bayar.edu.tr/yonetimekonomi/dergi/pdf/C12S22005/CASNBK.pdf
https://earsiv.anadolu.edu.tr/xmlui/handle/11421/143
http://www.ito.org.tr/Dokuman/Sektor/1-36.pdf
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